
 

 

ปีท่ี 
ขั้นตอนการพัฒนา/แนวทางเบื้องต้น 

มาตรฐาน โมเดลธุรกิจ ธุรกิจเพื่อสังคม 
๑ การให้ความรู้/เทคโนโลยี เพื่อเตรียม

ความพร้อมในการขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ เช่น GMP อย. มผช.  

การให้ความรู้/เทคโนโลยี เพื่อ
นำไปออกแบบโมเดลธุรกิจ 

การให้ความรู้/เทคโนโลยี  
เพื ่อเตรียมความพร้อมในการออกแบบ
โมเดลธุรกิจเพื่อสังคม  

๒ การยื่นขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
และได้รับการรับรองมาตรฐานฯ 
 

การนำโมเดลธุรกิจที่ออกแบบ
ไว้แล้ว มาใช้ในการขายสินค้า
และบริการผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ 

การออกแบบโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม มาใช้
ดำเนินการในชุมชน และปรับปรุงให้
เหมาะสมกับธุรกิจ และบริบทของพื้นที่  

๓ การนำผลิตภ ัณฑ์ที ่ได้ร ับการร ับรอง
มาตรฐาน ไปจำหน่ายออกสู่เชิงพาณิชย์ 

การปรับปรุงโมเดลธุรก ิจให้
เ หมาะสมก ั บ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ละ
นำไปใช้ประโยชน์ ในการขาย
สินค้าและบริการ  

การนำโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม มาใช้ในการ
ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจ เพื่อ
พัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อสังคม และ
ติดตามผลการนำไปใช้  

 
 โครงการใหม ่   โครงการต่อเนื่องปีที่ 2    โครงการต่อเนื่องปีที่ 3 
 

 

1. ชื่อหน่วยงาน  : มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

2. ชื่อโครงการ  : โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากดินสีมายาเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน และ
วางรากฐานทางเศรษฐกิจทอ่งเที่ยวโดยชุมชน         

3. ห่วงโซ่คุณคา่ (Value chain) : จัดการด้วยปญัญา สร้างสรรค์ด้วยวัฒนธรรม มุ่งสู่ความยั่งยืน (การท่องเที่ยว) 
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แพลตฟอรม์เพ่ิมศกัยภาพธรุกิจชมุชน 

          Building Community Enterprise : BCE 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำขึ้นเพื่อให้นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และ
การบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งน้ี 
แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า(Product) และบริการ(Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน(Quality & Standard) มีกระบวนการ
ในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ(Business model) และแผนธุรกิจ(Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้งตลาดออฟไลน์
และออนไลน์ ซึ่งจะนำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริมวิธีคิดและการ
ดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน(Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม(Social Enterprise) ได้ในอนาคต 

 



4. รายชื่อผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 

ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง  
เบอร์โทร อีเมล์ 

หน้าที่รับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงานที่เก่ียวข้อง
กับโครงการ2 

1. นางศุภาวิณี กิติวินิต 
ตำแหน่ง อาจารย์ 
เบอร์โทร 0819693693 
suphawini.l@yru.ac.th 

หัวหน้าโครงการ การบริหารจัดการท่องเที่ยว
โดยชุมชน, กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

อาจารย์ประจำหลักสูตร
บริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาธุรกิจท่องเที่ยว 
โรงแรม และการจัดงาน 
มีประสบการณ์วิจัยด้านการ
ท่องเที่ยวชุมชน 

2. นางอาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน 
ตำแหน่ง อาจารย์ 
เบอร์โทร 0892009250 
aeesoh.b@yru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ การสกัดสีจากดินมายา, การ
วิเคราะห์องค์ประกอบทาง
เคมี, การพัฒนาผลิตภัณฑ์ส
ปาจากดินธรรมชาติ 

อาจารย์ประจำหลักสูตร 
หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชา เคมีประยุกต์ 
มีความเชี่ยวชาญด้านเคมี
วิเคราะห์และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ 

3. นางชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ 
ตำแหน่ง รองศาสตราจารย์ ดร. 
เบอร์โทร 0922295511 
chineephen.s@yru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ การสื่อสารการตลาด, การ
สื่อสารเพื่อการพัฒนา, การ
ออกแบบโมเดลธุรกิจและ
การตลาดดิจิทัล 

อาจารย์ประจำหลักสูตร
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชานิเทศศาสตร์ธุรกิจ
เเละนวัตกรรมการสื่อสาร 
มีความเชี่ยวชาญในการ
พัฒนาสื่อการตลาดและกล
ยุทธ์การสื่อสารเพื่อชุมชน 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หัวหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจ้าหน้าที่ท้องถิ่น อ่ืน ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ(การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจัยที่เก่ียวข้อง) ในส่วนที่เก่ียวข้องกับบทบาทหน้าที่ในโครงการของผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 
 

5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐานตามที่ระบุ 
 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีที่ให้คำปรึกษา   ) 
 5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน 

(ปรากฎในชื่อผู้เสนอโครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 
 5.3 เป็นโครงการต่อเน่ืองที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ มาแล้วจากแหล่ง

ทุนอ่ืน (ปีที่ดำเนินการ 2568 โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากดินสีมายาเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการ
แข่งขัน และวางรากฐานทางเศรษฐกิจท่องเที่ยวโดยชุมชน (ปีที่ 1) ) 

 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบด้วย 
  5.4  เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่............ 

 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs 
โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความต้องการ (แบบสำรวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 

2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุชื่อผู้นำ)  .โดยได ้แนบหนังส ือขอความ
ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุชื่อผู้นำ)  .โดยได ้แนบหนังส ือขอความ
ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่านหน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. ระดับภาค) 
  5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาที่มีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหล่งทุน     ปีที่ได้รับทุน    
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย  ไม่เคยดำเนินการ 

         เคยดำเนินการ ให้ระบุไว้ในข้อ 5.3 



6. หลักการและเหตุผล  : 
 วิสาหกิจชุมชนผ้ามัดย้อมสีมายา บ้านหน้าถ้ำ ตำบลหน้าถ้ำ อำเภอเมือง จ ังหวัดยะลา เป็นกลุ่ม
ผู้ประกอบการชุมชนที่ขับเคลื่อนงานผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมจากทรัพยากรท้องถ่ิน โดยมีโครงสร้างการบริหารจัดการ
ภายในกลุ่มอย่างเป็นระบบ แบ่งหน้าที่ตามฝ่ายงานสำคัญ ได้แก่ ฝ่ายบริหารจัดการ ฝ่ายควบคุมการผลิต ฝ่าย
ตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ฝ่ายการตลาด และฝ่ายจัดหาวัตถุดิบ ปัจจุบันกลุ่มมีสมาชิกปฏิบัติงานรวม 15 คน 
โดยมี นางสาวเนาวรัตน์ น้อยพงษ์ เป็นประธานกลุ่ม และมีคณะกรรมการดำเนินงานร่วมรับผิดชอบตามบทบาทใน
แต่ละฝ่าย ปีที่ เริ่มรวมกลุ่มก่อตั้ง เมื่อ พ.ศ. 2558 เกิดจากการรวมตัวของคนในพื้นที่ที่มีภูมิปัญญาด้านการย้อมผ้า
ด้วยสีธรรมชาติ โดยใช้ ดินมายา ซึ่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติท้องถ่ินที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ดินมายามีคุณสมบัติให้สี
โทนน้ำตาลแดงที่สวยงาม เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดยะลา และได้รับการยอมรับในฐานะวัตถุดิบสำคัญที่สะท้อนภูมิ
ปัญญาและวิถีชีวิตของคนในพื้นที่อย่างแท้จริง การพัฒนาและต่อยอดภูมิปัญญาดังกล่าวจึงมีศักยภาพในการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน และสามารถเช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจฐานราก
ของชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ สำหรับรายได้รวมต่อปีของกลุ่ม ณ รอบปีล่าสุด พ.ศ. 2568 ยังอยู่ระหว่างการ
รวบรวมเพื่อสรุปอย่างเป็นทางการ เนื่องจากเหตุอุทกภัยรุนแรงในช่วงเดือนพฤศจิกายนที่ผ่านมา ซึ่งกระทบต่อการ
ผลิต การเก็บสินค้า และการจำหน่าย ทั้งนี้ โครงการปีที่ 2 จะจัดทำระบบบัญชีรายรับ–รายจ่ายและสรุปรายได้ราย
ไตรมาสเป็นฐานสำหรับรายงานผลมูลค่าทางเศรษฐกิจและการคำนวณตามเกณฑ์ของแพลตฟอร์ม BCE 
 ในปี พ.ศ. 2568 กลุ่มสีมายาได้รับการสนับสนุนจากสำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม ภายใต้แพลตฟอร์มเพิ ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Business Community Enterprise: BCE) 
ดำเนินโครงการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากดินสีมายาเพื ่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและ
วางรากฐานทางเศรษฐกิจท่องเท่ียวโดยชุมชน (ปีที่ 1) ซึ่งมีผลลัพธ์สำคัญในเชิงวิทยาศาสตร์และสังคม โดยได้ทำ
การตรวจวิเคราะห์องค์ประกอบทางเคมีของดินมายาโดยใช้เทคนิค X-ray Fluorescence (XRF) พบว่าดินนอกถ้ำ
ซึ่งชุมชนใช้เป็นวัตถุดิบหลักปลอดสารฟอสเฟตจากมูลค้างคาว สามารถนำมาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพและสิ่ง
ทอได้อย่างปลอดภัยและมีมาตรฐานทางวิทยาศาสตร์ การยืนยันทางวิทยาศาสตร์นี้ช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
ผู้บริโภคและเพิ่มศักยภาพทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ในอนาคต 
 จากผลสำเร็จของปีที่ 1 กลุ่มสีมายาได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่หลากหลาย เช่น สครับดินมายา และ  
“สีน้ำธรรมชาติจากดินมายาและพืชท้องถิ ่น รวมทั้งจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้เชิงสร้างสรรค์ แต้มสีมายา  
เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้ของเยาวชนและนักท่องเที่ยวผ่านกิจกรรมเชิงประสบการณ์ ผลลัพธ์ดังกล่าวนำไปสู่การสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา องค์การบริหารส่วนตำบลหน้าถ้ำ โรงเรียนในพื้นที่ และ
ภาคเอกชน ส่งผลให้กลุ่มสีมายามีความพร้อมในระดับหนึ่งที่ จะพัฒนาโมเดลธุรกิจและระบบบริหารจัดการของ
ตนเองให้เกิดความยั่งยืน 
 อย่างไรก็ตาม จากการประเมินผลการดำเนินงานในปีที่ 1 พบว่ายังมีประเด็นที่ควรได้รับการพัฒนาเพิ่มเติม 
ได้แก่ การขาดระบบบริหารจัดการธุรกิจที่เป็นรูปธรรม โดยเฉพาะด้านการเงิน และการบริหารต้นทุน การขาด
แผนการตลาดที่ชัดเจนและช่องทางจำหน่ายที่หลากหลาย รวมถึงการสื่อสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่ยังไม่สามารถ
สร้างการรับรูใ้นวงกว้าง ทั้งนี้ กลุ่มมีศักยภาพด้านทรัพยากรและความร่วมมือสงู แต่ต้องการการพัฒนาศักยภาพด้าน 
การจัดการธุรกิจเชิงวิทยาศาสตร์และการตลาดเชิงสร้างสรรค์ เพื่อให้สามารถขับเคลื่อนธุรกิจได้อย่างมีระบบและ
ต่อเนื่องในระยะยาว 
 การดำเนินโครงการในปีที่ 2 จึงมุ่งเน้น การพัฒนารูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา ซึ่งถือเป็นการต่อ
ยอดจากผลสำเร็จของปีที ่ 1 สู ่ระดับ โมเดลธุรกิจ (Business Model) โดยใช้แนวคิดการบูรณาการระหว่าง               
ภูมิปัญญาท้องถิ่น กับ องค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์และการจัดการธุรกิจ เพื่อสร้างระบบการบริหารจัดการที่มี
ประสิทธิภาพและสามารถนำไปใช้จริงในชุมชน การดำเนินงานจะใช้กระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างภาคีเครือข่ายใน
พื้นที่ ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา องค์การบริหารส่วนตำบลหน้าถ้ำ โรงเรียน และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพื่อ
ร่วมกันออกแบบกิจกรรม พัฒนาผลิตภัณฑ์ และวางระบบการตลาดที่เหมาะสมกับบริบทท้องถ่ิน  



 การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของกลุ่มสีมายาด้วยเครื่องมือ SWOT พบว่า กลุ่มมีจุดแข็งด้านวัตถุดิบที่
มีอัตลักษณ์เฉพาะถ่ินและได้รับการยอมรับ มีเครือข่ายความร่วมมือทางวิชาการที่เข้มแข็ง แต่ยังมีจุดอ่อนด้านการ
บริหารจัดการและการตลาด ขณะเดียวกันมีโอกาสจากแนวโน้มผู้บริโภคที่สนใจสินค้าธรรมชาติและการท่องเที่ยว
เชิงประสบการณ์ แต่เผชิญอุปสรรคจากการขาดเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ การวิเคราะห์เชิง 
DIDI (Dream it–Do it) สะท้อนให้เห็นว่า ชุมชนมี ความฝัน ที ่จะทำให้ผลิตภัณฑ์สีมายาเป็นสัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของตำบลหน้าถ้ำ และมี ความพร้อมในการลงมือทำ ผ่านความร่วมมือกับหน่วยงานภายนอก ซึ่งเป็น
ปัจจัยแห่งความสำเร็จของการพัฒนาในระยะต่อไป 
 นอกจากนี้ การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder Analysis) พบว่าผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งในระดับ
ชุมชนและภาคีเครือข่ายต่างได้รับประโยชน์ร่วมกัน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้รับองค์ความรู้และทักษะการจัดการธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยมีบทบาทสนับสนุนองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์และการตลาด องค์การบริหารส่วนตำบลหน้าถ้ำมีส่วน
ร่วมในการวางแผนพัฒนาเชิงพื้นที่ โรงเรียนใช้กิจกรรมของโครงการในการสร้างทักษะอาชีพและความภาคภูมิใจใน
ท้องถ่ิน ส่วนประชาชนและนักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การเรียนรู้ที่สร้างสรรค์และปลอดภัย  
 กระบวนการวางแผนโครงการในปีที่ 2 จึงยึดแนวคิด Theory of Change เป็นกรอบในการออกแบบ 
เพื่อให้เห็นความเชื่อมโยงระหว่าง ปัจจัยนำเข้า–กิจกรรม–ผลผลิต–ผลลัพธ์–ผลกระทบ อย่างเป็นระบบ โดยใช้
ทรัพยากรทางวิทยาศาสตร์และองค์ความรู้ทางการจัดการธุรกิจเป็นกลไกขับเคลื่อน กำหนดกิจกรรมหลัก ได้แก่  
การอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการจัดการธุรกิจ การออกแบบแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์ การสร้างช่องทางจำหน่าย
ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ และการจัดกิจกรรมสาธิตจำหน่ายจริงเพื่อเก็บข้อมูลและปรับปรุงระบบธุรกิจ ทั้งนี้ คาดว่า
จะได้ผลผลิตสำคัญ เช่น คู่มือการบริหารจัดการธุรกิจสีมายา แผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์ Simaya Creative 
Marketing Plan ช่องทางจำหน่าย 3 รูปแบบ (ออนไลน์–ออฟไลน์–กิจกรรมท่องเที่ยว) และระบบการจัดการของ
กลุ่มที่เป็นรูปธรรม 
 โครงการนี้จึงเป็นกลไกสำคัญในการยกระดับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้ามัดย้อมสีมายาให้สามารถบริหารจัดการ
ธุรกิจของตนเองได้อย่างมีระบบ เกิดการสร้างรายได้ การจ้างงาน และการหมุนเวียนเศรษฐกิจในชุมชน ตลอดจน
เป็นต้นแบบของการบูรณาการวิทยาศาสตร์กับภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสีเขียว
ในจังหวัดยะลา ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศด้าน BCG Economy, Creative Economy, และ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) โดยเฉพาะเป้าหมายที่ 8 การส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ครอบคลุมและ
ยั่งยืน และเป้าหมายที่ 12 การผลิตและการบริโภคอย่างยั่งยืน 
 กล่าวโดยสรุป โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากดินสีมายาเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน 
และวางรากฐานทางเศรษฐกิจท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นการต่อยอดผลสำเร็จจากปีที่ 1 สู่การพัฒนาในระดบัโมเดล
ธุรกิจ ผ่านการจัดการด้วยปัญญาและการสร้างสรรค์ด้วยวัฒนธรรม เพื่อมุ่งสู่ความยั่งยืนของเศรษฐกิจฐานรากใน
จังหวัดชายแดนภาคใต้ และเป็นต้นแบบของการพัฒนา “ธุรกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์” ที่สามารถขยายผลสู่พื้นที่อื่น
ในอนาคตได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1 
 
กรณีโครงการใหม่ 

ชี้แจงเหตุผลความจำเป็นที่ต้องดำเนินโครงการ  เช่น ระบุประเด็นหรือที่มาของปัญหา  แนวคิดการแก้ไขหรือพัฒนา  มีความร่วมมือกับหน่วย งาน
อ่ืนๆ หรือไม่อย่างไร เป็นต้น 
ข้อมูลผู้ประกอบการอธิบายสถานะปัจจุบัน รายละเอียดของผู้ประกอบการ การประกอบการ การบริการจัดการกลุ่ม การจัดการวัตถุดิบ 
กระบวนการผลิต การตลาดในปัจจุบัน 
              

ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา 
ประเด็นปัญหา แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. / การบริหารจัดการ 

  
 
กรณีโครงการต่อเนื่อง 

แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลท่ีได้รับ 
ปีที่ 1 (พ.ศ. 2568)  
ดำเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบจาก
ดินมายา ได้แก่ สครับดินมายา และสีน้ำ
ธรรมชาติจากดินและพืชท้องถิ ่น เพื่อ
ย ก ร ะ ด ั บ ม า ต ร ฐ า น แ ล ะค ุณ ภ าพ
ผลิตภัณฑ์ สร้างความเชื ่อมั ่นในความ
ปลอดภัยของดินมายา ผ่านการวิเคราะห์
ทางวิทยาศาสตร์ การถ่ายทอดเทคโนโลยี 
และการจ ั ดก ิ จ กรรมสาธ ิ ตก า ร ใ ช้
ประโยชน์ในชุมชน 

ดำเนินกิจกรรมครบตามแผนที่กำหนด 
ได้แก่ การเก็บข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
การวิเคราะห์คุณภาพดินด้วยเทคนิค 
XRF เพ ื ่อย ืนย ันความปลอดภ ัยของ
วัตถุดิบ การอบรมเชิงปฏิบัติการ “วัน
สร้างสรรค์สีมายา” เพื ่อถ่ายทอดองค์
ความรู้ด้านการผลิต การตลาด และการ
ใช้ทร ัพยากรอย่างร ู ้ค ุณค่า เผยแพร่
ผลงานและสร้างการรับรู้ต่อสาธารณะ 

เกิดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 2 รายการ (สครับดิน
มายา และ สีน้ำธรรมชาติ) เกิดองค์ความรู้
และเทคโนโลย ีการสก ัดส ีธรรมชาต ิ มี
ผ ู ้ เข ้ าร ่วมกว ่า 200 คน เก ิดการขยาย
เคร ือข ่ายความร ่วมมือ และมูลค ่าทาง
เศรษฐกิจชุมชนเพิ่มขึ้น 1.2 เท่าจากฐานเดิม
และเกิดภาพลักษณ์เชิงบวกของผลิตภ ัณฑ์
จังหวัดยะลา  

 

- วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้ามัดย้อมสี
มายา บ้านหน้าถ้ำ 
- เยาวชนโรงเรียนบ้านหน้าถ้ำ 
- เยาวนชนโรงเรียนบ้านบันนังลูวา 
- ผู้ประกอบการท่ีพัก โฮมสเตย์ ใน
พื้นท่ีตำบลหน้าถ้ำ 
-ผู้ประกอบการด้านการท่องเท่ียว
หรือท่ีเก่ียวข้อง ตำบลหน้าถ้ำ 

TARGET (กลุม่เป้าหมาย) INSIGHT (โจทย์/ช่องว่าง) 

- กลุ่มสีมายามีผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นและมีเอกลักษณ์จากดิน
มายา แต่ยังขาดรูปแบบการจัดการธุรกิจและระบบการตลาด
ท่ีเป็นรูปธรรม 
- ผลิตภัณฑ์ใหม่ (สครับดินมายา / สีน้ำธรรมชาติ) มี
ศักยภาพสูง แต่ยังไม่มีช่องทางสื่อสารและจำหน่ายท่ีต่อเนื่อง 
- ชุมชนมีความพร้อมและความเชื่อม่ันในผลิตภัณฑ์หลังผ่าน
การวิเคราะห์เชิงวิทยาศาสตร์ แต่ยังขาดแนวทางขับเคลื่อนสู่
ตลาดจริง 

AREA (พ้ืนท่ีทำงาน) 

- กลุ ่มสีมายายังไม่มี ร ูปแบบการจัดการธุรกิจ ที ่ช ัดเจนและสามารถ
ดำเนินการได้จริงในเชิงพาณิชย์ 
- ยังไม่สามารถวางแผนการตลาด การบริหารต้นทุน และการเชื่อมโยง
เครือข่ายได้อย่างย่ังยืน 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในปีท่ี 1 สำเร็จแล้ว แต่ยังต้องต่อยอดสู่การสร้าง 
“คุณค่าทางเศรษฐกิจ” อย่างเป็นระบบ 

ตำบลหน้าถ้ำ อำเภอเมืองยะลา จังหวัดยะลา 

PROBLEM SITUATION (สถานการณ์ปัญหา) 

VISION (ภาพความสำเร็จท่ีอยากเห็น) 

กลุ่มสีมายาเป็นต้นแบบธุรกิจสร้างสรรค์บนฐาน
ทรัพยากรทอ้งถ่ิน ที่สามารถบริหารจัดการ
ตนเองได้อย่างย่ังยืน เช่ือมโยงวิทยาศาสตร์ 

ศิลปะ และชุมชน เพื่อสร้างเศรษฐกิจสรา้งสรรค์
ในจังหวัดยะลาอย่างแท้จริง 

GOALS (เป้าหมายท่ีตอ้งการทำ
ให้สำเร็จ) 

- คู่มือ รูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา  
- แผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์ Simaya 
Creative Marketing Plan 
- ช่องทางจำหน่ายท้ังออนไลน์ 
(Facebook Page, TikTok, QR Code 
ร้านค้า, mini catalog) ออฟไลน์ (การ
จัดกิจกรรมจำหน่าย ออกบูธ ตลาด
สร้างสรรค์ อย่างน้อย 1 ครั้ง) 
- กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แต้มสี
มายา 

ACTIVITIES (กิจกรรมท่ีจะทำ) 

1. สำรวจและวิเคราะห์ศักยภาพทางธุรกิจของกลุ่มสีมายา 
2. ออกแบบรูปแบบการจัดการธุรกิจ (Business Model) ท่ี
เหมาะสมกับบริบทชุมชน 
3. พัฒนาแผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์และช่องทางจำหน่ายท้ัง
ออนไลน์และออฟไลน ์
4. จัดอบรมเสริมทักษะด้านการตลาด การสร้างแบรนด์ และการ
บริหารจัดการต้นทุน 
5. ทดลองดำเนินกิจกรรมจำหน่ายจริง และเก็บข้อมูลเพื่อนำไป
ปรับปรุงในระยะต่อไป 



แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลท่ีได้รับ 
ปีที่ 2 (พ.ศ. 2569) 
วางรูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา เพื่อ
พัฒนาโมเดลธุรกิจ แผนการตลาด และ
ช่องทางจำหน่าย รวมถึงส่งเสริมการ
บร ิหารจัดการธุรกิจอย่างย ั ่งย ืน โดย
บูรณาการองค์ความรู้จากปีที่ 1 เข้ากับ
ระบบบริหารจัดการเชิงธุรกิจ 

วางแผนการพัฒนา และจัดทำ ค ู ่ มือ 
รูปแบบการจ ัดการธ ุรก ิจสีมายา  ที่
ประกอบด้วยแนวทางบร ิหารจัดการ
ภายใน การเง ิน การตลาด และการ
บริหารสมาชิก รวมไปถึงแผนการตลาด
เช ิ งสร ้ า งสรรค ์  “Simaya Creative 
Marketing Plan” โ ด ย มี ช ่ อ ง ท า ง
จำหน่ายทั้งออนไลน์ (Facebook Page, 
TikTok, QR Code ร ้ า น ค ้ า , mini 
catalog) ออฟไลน์ (การจัดกิจกรรม
จำหน่าย ออกบูธ ตลาดสร้างสรรค์ อย่าง
น ้อย 1 คร ั ้ ง )  และการจ ัดก ิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “แต้มสีมายา” 
 

คาดว่าจะมีกลุ ่มสีมายาที ่สามารถบร ิหาร
จ ั ด การ ธ ุ ร ก ิ จ ของตน เ อง ได ้ อ ย ่ า ง มี
ประสิทธิภาพ เพิ่มรายได้จากการจำหน่าย
ผลิตภ ัณฑ์และกิจกรรมท ่องเท ี ่ยว  เป็น
ต้นแบบการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยชุมชน และพัฒนาเยาวชนในพื้นที ่ให้มี
ทักษะการเป็นผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 
ส่งผลให้เศรษฐกิจฐานรากมีความเข ้มแข็ง
และยั่งยืน 

 

ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องการพัฒนาในโครงการ (โปรดระบุ) :  
(แนบร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)) 
การพัฒนารูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายาเพ่ือสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยชุมชน (Business Management 
Model for Simaya Creative Community Enterprise) 

ลักษณะผลลัพธ์ท่ีคาดหวัง: 
• กลุ่มสีมายามรีะบบบรหิารจัดการภายในทีเ่ป็นรูปธรรม เช่น ระบบบญัชีรายรบัรายจ่าย, การแบ่งบทบาท

สมาชิก, การจัดประชุมวางแผนงานอย่างตอ่เนื่อง 
• กลุ่มสีมายามรีายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์และกิจกรรมเพิ่มข้ึน เมื่อเทียบกับปีงบประมาณกอ่นหน้า 
• เกิดการจ้างงานในชุมชนเพิ่มข้ึนจากกจิกรรมต่อยอดทางธุรกิจ 

 

7. วัตถุประสงค์  : 
1. เพื่อพฒันารปูแบบการจัดการธุรกิจสีมายา ใหม้ีระบบบรหิารจัดการที่ชัดเจน โปร่งใส และสามารถ

ดำเนินธุรกิจบนฐานทรัพยากรท้องถ่ินได้อย่างยั่งยืน  
2. เพื่อสง่เสรมิการตลาดและขยายช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์สีมายา ทั้งในรูปแบบออฟไลน์และ

ออนไลน์ โดยมีการออกแบบแบรนด์ สื่อประชาสัมพันธ์ และกิจกรรมตลาดสร้างสรรค์ที่วัดผลได้  
3. เพื่อยกระดับศักยภาพกลุ่มวิสาหกจิชุมชนผ้ามัดย้อมสีมายา ด้วยกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
. 

8. กลุ่มเปา้หมาย  : 
ช่ือกลุ่มเป้าหมาย วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้ามัดย้อมสีมายา บ้านหน้าถ้ำ ต.หน้าถ้ำ อ.เมืองยะลา จ.ยะลา 
ช่ือผู้ประสานงาน นางเนาวรัตน์ น้อยพงษ์ เบอร์โทร081-368-6300 
พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด 6.52727°N ลองติจูด 101.22260°E 
 

9. ระยะเวลาดำเนินการ :  
 ระยะเวลาโครงการ 3 ปี (ปีงบประมาณ 2568 – 2570) ตั้งแต่ตุลาคม พ.ศ. 2567 ถึงกันยายน พ.ศ. 2570 
 
 



10. ห่วงโซ่คุณค่า(Value Chain) : 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 
นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและบริการของผู้ประกอบการ
ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 
 

 
ตัวอย่างแบบฟอร์มโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2: ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) โครงการพัฒนารูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา 

 
ภาพท่ี 2: ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) โครงการพัฒนารูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) – โครงการพัฒนารูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา 

 

ต้นทาง 

ประเด็นปญัหา 
• กลุ่มสีมายายังไม่มีระบบบริหารจัดการธุรกจิท่ี

ชัดเจน 

เทคโนโลยี/องค์ความรู ้
• การการบริหาการวเิคราะห์องค์ประกอบทางเคมี

ของดินมายาดว้ยเทคนิค XRF (ยืนยันปลอดสาร
ปนเป้ือน) 

• การออกแบบกระบวนการผลิตเชิงวิทยาศาสตร์
เพื่อยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ ์

• บริหารจัดการธุรกิจ (Business Management) 
• การออกแบบโมเดลธุรกจิ (Business Model 

Canvas) 

กิจกรรม 
✓ ปี 1: พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
● ปี 2: อบรมเชิงปฏิบัติการการจัดการธรุกจิสี
มายา และ ออกแบบโมเดลธรุกจิสีมายา (Simaya 
Business Canvas) 
◌ ปี 3: ติดตามผลและปรับปรุงระบบบริหารภายใน 

กลางทาง 

ประเด็นปญัหา 
• ยังขาดแผนการตลาดและการส่ือสารแบรนด์ท่ี

ต่อเนือ่ง 
• ขาดเครือข่ายพันธมิตรธุรกจิในพื้นท่ี 
•  
•  เทคโนโลยี/องค์ความรู ้
• การตลาดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Marketing) 
• การตลาดดจิิทัล (Digital Marketing) 
• การเช่ือมโยงเครือข่ายธุรกิจ (Business 

Networking) 
• การส่ือสารแบรนด์ (Brand Communication) 

กิจกรรม 
✓ ปี 1: ทดลองกิจกรรม “แต้มสีมายา” 
● ป ี2: อบรม วางแผนการตลาดสีมายาอยา่ง
สร้างสรรค์ 
● ป ี2: กิจกรรม จบัคู่ธรุกิจ Simaya Business 
Networking 
◌ ปี 3: ขยายเครือข่ายการตลาดสู่ระดับภูมิภาค 
•  

ปลายทาง 

ประเด็นปญัหา 
• ต้องตอ่ยอดผลิตภัณฑ์เดิมสู่ระบบธุรกจิท่ีสร้าง

มูลค่าเพิ่มได้จริง 
• ขาดกิจกรรมตลาดสร้างสรรค์และระบบจำหน่าย

ถาวร 
•  
•  เทคโนโลยี/องค์ความรู ้
• การสร้างมูลค่าและคณุค่าทางเศรษฐกิจ (Value 

Creation) 
• การตลาดเพื่อความย่ังยืน (Sustainable 

Marketing) 
• การจัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative 

Tourism Management) 

กิจกรรม 
✓ ปี 1: พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
● ปี 2: Workshop “สร้างรูปแบบการจัดการธุรกจิ
สีมายา” 
● ปี 2: กิจกรรม “Simaya Creative Market: จาก
ผืนดินสู่มูลค่าชุมชน” 
◌ ปี 3: จัดตั้งธุรกิจเพื่อสังคม (Social Enterprise)  

 
 

• คู่มือ รูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา  
• แผนการตลาดเชิงสร้างสรรค์ “Simaya Creative Marketing Plan” 
• ช่องทางจำหน่ายท้ังออนไลน์ ออฟไลน์  
• กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ แต้มสีมายา 

 
ผลกระทบ 

เศรษฐกิจ 
1. สร้างเศรษฐกิจฐานรากท่ีเข้มแข็ง  
2. เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน  
3. ส่งเสริมการจ้างงานในพื้นท่ี  
4. กระตุ้นเศรษฐกิจท่องเท่ียวท้องถ่ิน 

ผลผลิต 

สังคม 
1. เกดิความร่วมมือของภาคีเครือข่ายในพืน้ท่ี  
2. เสริมสร้างทักษะและศกัยภาพของคนในชุมชน  
3. สร้างความภาคภูมิใจในอตัลักษณ์ท้องถ่ิน  
4. เป็นต้นแบบการเรียนรู้ของชุมชนอื่น 

สิ่งแวดลอ้ม 
1. ส่งเสริมการใช้ทรัพยากรธรรมชาตอิย่างย่ังยืน  
2. เกดิการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินเชิงนิเวศ  
3. สร้างจิตสำนึกด้านส่ิงแวดล้อมผ่านกิจกรรมท่องเท่ียว  

 
 

• กลุ่มสีมายามีระบบบริหารจัดการภายในท่ีเป็นรูปธรรม  
• กลุ่มสีมายามีรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์และกิจกรรมเพิ่มข้ึน  
• เกิดการจ้างงานในชุมชนเพิ่มข้ึนจากกิจกรรมต่อยอดทางธุรกิจ 

ผลผลิต 

หมายเหตุ: สัญลักษณ์ ✓ = ทำแล้ว (ปี 1) ● = ดำเนนิการปีนี้ (ปี 2) ◌ = แผนต่อยอด (ปี 3) 
 



11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 
นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและบริการของผู้ประกอบการ
ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 
 

Social Business Model Canvas : Simaya Creative Business Model 
IMPLEMENTATION SOCIAL VALUE 

PROPOSITION 
MARKET 

PARTNERS 
(หุ้นส่วนความรว่มมอื) 

DELIVERY  
(การส่งมอบผลิตภัณฑ์/บริการ) 

POSITION / VALUE 
(ตำแหน่งคุณค่าทางสังคม) 

CUSTOMER SEGMENTS 
(กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย) 

MACRO ECONOMIC ENVIRONMENT 
(สภาวะแวดล้อมทางเศรษฐกิจมหภาค) 

- มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  
- อบต. ตำบลหน้าถ้ำ 
- คณะกรรมการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน ตำบลหน้าถ้ำ 
- การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
สำนักงานนราธิวาส 
- สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดยะลา 
- สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัด
ยะลา 
- โรงเรียนบ้านหน้าถ้ำ 
- โรงเรียนบ้านบนันังลูวา 
- บริษัททัวรม์ันนี่ มีตังค์ จำกัด 
จังหวัดสงขลา 
- สถานีวิทยุกรจายเสยีงและ
โทรทศัน์แห่งประเทศไทย 
- เพจ Yala today และ อ่ืนๆ  

- อบรมเชิงปฏิบัติการ ออกแบบ
โมเดลธุรกิจสมีายา(Simaya 
Business Canvas) 
-  กิจกรรม จับคู่ธุรกิจสร้าง
เครือข่ายสมีายา (Simaya 
Business Networking) 
- อบรมเชิงปฏิบัติการ สร้าง
รูปแบบการจัดการธุรกิจสีมายา 
(Simaya Business Model)” 
- กิจกรรม Simaya Creative 
Market จากผืนดินสู่มูลค่าชุมชน 
- เวทีสะท้อนผล Simaya Talk 
& Shareสานต่อคณุค่าจากดิน
มายา 

กลุ ่มสีมายาเป็นต้นแบบธุรกิจ
สร ้างสรรค ์บนฐานทร ัพยากร
ท้องถิ่น ที่สามารถบริหารจัดการ
ตนเองได้อย่างยั่งยืน เชื ่อมโยง
วิทยาศาสตร์ ศิลปะ และชุมชน 
เพื่อสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
จังหวัดยะลาอย่างแท้จริง 

- นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และครอบครัว 
- โรงเรียน สถานศึกษา ท่ีจัด
กิจกรรมการเรียนรู้นอก
ห้องเรียน 
- กลุ่มผู้รักธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม 
- นักสะสมศิลปะและผู้ใช้
ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ 
- ผู้ประกอบการธรุกิจนวด 
สปา/แผนไทย 

- แนวโนม้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) เติบโต 
- การส่งเสรมิธุรกิจชมุชน (CBT) และ
นโยบายเศรษฐกิจ BCG 
- กระแสรักษ์สิ่งแวดล้อม การใช้ทรัพยากร
หมุนเวียน 
- นโยบายส่งเสริมผลิตภณัฑ์ท้องถิ่นและ 
Soft Power ไทย 

SALES & MARKETING (การขายและการตลาด) IMPACT MEASUREMENT 
(วัดผลการเปลี่ยนแปลง) 

COMPETITORS (คู่แข่งในตลาด) 

- สร้างสื่อออนไลน์ (Facebook Page, TikTok, QR Catalog) 
- จัดตลาดสร้างสรรค์ “Simaya Creative Market: จากผืนดินสู่
มูลค่าชุมชน” 
- สื่อประชาสัมพันธ์ผ่านเครือข่าย ททท. และสื่อมวลชนท้องถิน่ 
- การบอกต่อแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) และกิจกรรม 
อบรมเชิงปฏิบัติการ 

- รายได้ที่เพิม่จากการจำหน่าย  
- จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยี
ที่ได้รับไปใช้ประโยชน ์
- ยอดไลท์ยอดแชร์ ยอดจำนวน
ผู้เข้าชม  

- กลุ่มดินนาประดู่ 
- กล่มท่องเที่ยวยาลอ 
- กลุ่มสครัปโก้โก้ 

FINANCE (การเงิน) 
COST OF DELIVERY 
(ต้นทุนการดำเนินงาน) 

SURPLUS 
(การจัดการกำไร) 

REVENUE 
(รายได้) 

- ค่าวัตถุดิบ (ดินมายา พชืท้องถิ่น) 
- ค่าแรงและค่าดำเนินกิจกรรม (อบรมเชิงปฏิบัติการ, การตลาด, การ
ผลิตสื่อ) 
- ค่าขนส่งและบรรจุภัณฑ์ 
- ค่าใช้จ่ายในการอบรม/ประชุม/จัดงาน 

- นำรายได้ส่วนหนึ่งเข้าสมทบ
เงินกองกลางของกลุ่มสีมายา 
เพื่อใช้ในการผลิตและขยาย
กิจกรรม 
- แบ่งปันผลประโยชน์ให้สมาชิก
กลุ่มตามสัดส่วนการมสี่วนร่วม 
- สนับสนนุกิจกรรมเยาวชนใน
ตำบลหน้าถ้ำ เพื่อสบืสานภมูิ
ปัญญา 
- สนับสนนุกิจกรรมด้านทำบำรุง
ศิลปวัฒนธรรมของชุมชน 

- รายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ “สีมายา” 
- รายได้จากการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “แต้มสีมายา” 
- รายได้จากกิจกรรมตลาดสร้างสรรคแ์ละอีเวนต์ 
- รายได้จากความร่วมมือกับภาครัฐ–เอกชนในโครงการส่งเสริมเศรษฐกิจฐาน
ราก 

ภาพท่ี 3: โมเดลธุรกิจเพื่อสังคม 
 

 

  



12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
12.1 แผนการดำเนินงานรายปี 

เทคโนโลยี/องคค์วามรู้/
กิจกรรม 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ 
4 

วิธีการดำเนินงาน 
5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

สำรวจและวิเคราะห์ศักยภาพ
ทางธุรกิจของกลุ่มสีมายา 

    ✓        15,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- รวบรวมข้อมูลพื้นฐาน
กลุ่ม (โครงสร้างสมาชิก 
รายได้ ต้นทุน การผลิต 
และการตลาดเดิม) 
- สัมภาษณ์เชิงลึกและ
สังเกตการณภ์าคสนามใน
พื้นที ่
- วิเคราะห์ศักยภาพเชิง
ธุรกิจ จุดแข็ง จุดออ่น 
โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT Analysis) 
- จัดประชุมกลุ่มเพื่อรบัฟงั
ความคิดเห็นและยืนยัน
ข้อมูล 

อบรมเชิงปฏิบัติการ การ
จัดการธุรกิจสีมายา และ 
ออกแบบโมเดลธุรกิจสีมายา
(Simaya Business 
Canvas) 

    ✓ ✓       30,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- ออกแบบหลักสูตรอบรม
ด้านการบริหารจดัการ
ธุรกิจและต้นทุนการผลิต  
- จัดอบรมใหส้มาชิกกลุ่ม
และเยาวชนไม่น้อยกว่า 30 
คน 
- กิจกรรมกลุ่มย่อยฝึก
วิเคราะห์ปัญหาและ
แนวทางบรหิารต้นทุน 
- ถ่ายทอดองค์ความรู้ 
Business Model Canvas 
(BMC) และ Value 
Proposition Design 
- จัดกิจกรรมกลุ่มย่อย
ออกแบบโมเดลธุรกิจตาม
บริบทของกลุ่มสีมายา 
- นำเสนอผลการออกแบบ
และรับคำแนะนำจาก
ผู้เช่ียวชาญ 

พัฒนาแผนการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ (Simaya 
Creative Marketing Plan) 

     ✓       20,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- ระดมสมองกำหนด
แนวทางการตลาดเชิง
สร้างสรรค ์
- จัดทำแผนการตลาดและ
แนวทางบรหิารช่องทาง
จำหน่าย 

สร้างระบบบริหารจัดการ
ภายในกลุ่ม Simaya 
Business Management 
System 

     ✓       20,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- ประชุมกลุ่มเพื่อออกแบบ
ระบบบรหิารภายใน เช่น 
บทบาทสมาชิก การ
ประชุม วางแผนงาน และ
ระบบบัญชี 
- จัดทำแบบฟอร์มและ
เครื่องมือติดตามผล เช่น 
บัญชีรายรับรายจา่ย และ
บันทึกการผลิต 
- จัดอบรมฝึกใช้ระบบและ
ทดลองใช้จริงในระยะเวลา 
2 เดือน 

อบรม การส่ือสารแบรนด์และ
การตลาดดิจิทัลสำหรับชุมชน 

     ✓ ✓      15,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- อบรมการสร้างคอนเทนต์
ออนไลน์และการใช้
เครื่องมือยิงโฆษณา 



เทคโนโลยี/องคค์วามรู้/
กิจกรรม 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ 
4 

วิธีการดำเนินงาน 
5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

- ฝึกปฏิบัตสิรา้งเพจ 
Facebook, TikTok และ 
QR Code ร้านค้า 
- ให้คำปรึกษาเฉพาะราย
เพื่อพัฒนากลยุทธ์
การตลาด 

กิจกรรม จับคู่ธุรกิจสร้าง
เครือข่ายสีมายา (Simaya 
Business Networking) 

      ✓      10,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- จัดเวทีเจรจาธุรกิจ
ระหว่างกลุ่มสีมายาและ
ผู้ประกอบการในพื้นที ่
- สรา้งเครือข่ายการ
จำหน่ายผลิตภัณฑ์และ
กิจกรรมทอ่งเที่ยวร่วมกัน 

 ทดลองจำหน่ายจริง 
Simaya Creative Market
จากผืนดินสู่มูลค่าชุมชน 

      ✓      40,950 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- จัดตลาดสรา้งสรรค์ 1 
ครั้ง ในพื้นที่จงัหวัดยะลา 
- สาธิตกิจกรรม แต้มสี
มายา และจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์ 
- เก็บข้อมูลยอดขายและ
ความคิดเห็นของผู้ร่วม
กิจกรรม 
- วิเคราะห์ผลเพื่อปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์และแผนตลาด 

เวทีสะท้อนผลและสรุป
แนวทางต่อยอด “Simaya 
Talk & Share: สานต่อ
คุณค่าจากดินมายา” 

       ✓     8,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- จัดเวทีสรุปผลและถอด
บทเรียนจากกิจกรรม
ทั้งหมด 
- เปิดเวทีแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกับเครือข่ายและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
- รวบรวมข้อเสนอแนะเพื่อ
วางแผนต่อยอดในปีถัดไป 

สรุปและประเมินผลโครงการ        ✓     12,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- รวบรวมผลผลิตและ
ผลลัพธ์ทัง้หมด 
- ประเมินผลเชิงเศรษฐกิจ 
สังคม และสิง่แวดล้อม 
- จัดทำรายงานผลการ
ดำเนินงานฉบับสมบูรณส์่ง
หน่วยงานต้นสังกัด 

การพัฒนาและขยาย 
“เครือข่ายธุรกิจสีมายา 
(Simaya Alliance)” 

        ✓    40,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- สำรวจเครือข่ายธุรกิจที่
เกี่ยวข้อง เช่น วิสาหกิจ
ชุมชน, ผู้ประกอบการ
โฮมสเตย์, ร้านค้า และ
หน่วยงานภาครัฐ-เอกชน
ในจังหวัดยะลาและพื้นที่
ใกล้เคียง 
- จัดประชุมระดมความ
คิดเห็นและลงนามบันทกึ
ความร่วมมือ (MOU) 
ระหว่างกลุ่มสีมายากับ
เครือข่าย 
- จัดกิจกรรมแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ด้านการ
บริหารธุรกิจและการตลาด
ระหว่างเครือข่าย 
(Business Matching & 
Sharing Day) 



เทคโนโลยี/องคค์วามรู้/
กิจกรรม 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ 
4 

วิธีการดำเนินงาน 
5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์บริการ
เชิงท่องเท่ียว (Creative 
Tourism Package) 

         ✓ ✓  60,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- ระดมสมองออกแบบ
โปรแกรมนำเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ “แต้มสีมายา” 
และ “เรียนรู้วิถีดิน” 
ร่วมกับกลุ่มชุมชนและ
สถานศึกษา 
- ทดลองจัดกจิกรรม
ท่องเที่ยวต้นแบบ (1 ครัง้) 
และเก็บข้อมูลจาก
ผู้เข้าร่วมเพื่อปรับปรงุ
บริการ 
- จัดทำสื่อประชาสัมพันธ์
โปรแกรม เช่น แผ่นพับ, 
QR Code, คลิปวิดีโอโป
รโมท 

การขยายตลาดและระบบ
จำหน่ายอย่างย่ังยืน “Simaya 
Go Beyond Market” 

         ✓ ✓  70,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- จัดทำระบบตลาด
ออนไลน์ถาวรของกลุ่มสี
มายา (เช่น Facebook 
Shop / Line Official / 
TikTok Shop) 
- จัดกิจกรรมตลาด
สร้างสรรค์ “Simaya 
Market” เชิงท่องเที่ยว
อย่างน้อย 1 ครั้งในพื้นที่
ตำบลหน้าถ้ำ 
- ขยายเครือข่ายจำหน่ายสู่
พื้นที่ใหม่ เช่น เบตง, 
ปัตตานี, สงขลา และ
ร่วมงานกับหน่วยงาน
ภายนอก (ททท./พช.) 
- จัดเก็บข้อมูลยอดขาย
และความพึงพอใจของ
ลูกค้าเพื่อประเมินความ
ย่ังยืน 

เวทีสรุปผลและถอดบทเรียน 
“Simaya Reflection 
Forum: ก้าวต่อสู่ธุรกิจเพื่อ
สังคม” 

           ✓ 30,000 ศุภาวิณ ี
ชินีเพ็ญ 
อาอีเซาะส ์

- จัดเวทีถอดบทเรียนผล
การดำเนินงานโครงการทั้ง 
3 ปี โดยเชิญผู้แทนชุมชน 
เครือข่ายธุรกิจ หน่วยงาน
รัฐ และภาคเอกชนร่วม
แลกเปลี่ยนเรียนรู ้
- จัดเสวนาวิชาการ “ธุรกิจ
เพื่อสงัคมต้นแบบ (Social 
Enterprise Model)” เพื่อ
ยกระดับกลุ่มสีมายา 
- จัดทำรายงานสรปุผลและ
แนวทางการพัฒนาในระยะ
ต่อไป (Post-Project 
Plan) 

สรุปงบประมาณ (บาท) 165,000 170,950 200,000    
4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามข้อ 4 
5วิธีการดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน์ ฯลฯ 

 

 

 



12.2 แผนการดำเนินงานของปีท่ีขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  
เทคโนโลย/ีองค์ความรู้ / 

กิจกรรม 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ค่าใช้จ่าย 

(บาท) 
วิธีการดำเนินงาน 

1. สำรวจและวิเคราะห์
ศักยภาพทางธุรกิจของกลุ่ม
สีมายา 

● ● 
          

15,000 สำรวจข้อมูลภาคสนาม 
สัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์
ศักยภาพด้วย SWOT และ
ประชุมยืนยันข้อมูล 

2. อบรมเชิงปฏิบัติการ การ
จัดการธุรกิจสีมายา และ 
ออกแบบโมเดลธุรกิจสีมายา 
(Simaya Business 
Canvas) 

 
● ● ● ● 

       
30,000 อบรมบรรยายและลงมือ

ปฏิบัติ การวิเคราะห์ต้นทุน
และการบริหารธุรกิจชุมชน 
อบรมปฏิบัติและให้คำปรึกษา
เชิงลึกการใช้ BMC และ 
Value Proposition Design 

3. พัฒนาแผนการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ (Simaya 
Creative Marketing Plan) 

    
● ● 

      
20,000 บรรยายเชิงปฏิบัติการและให้

คำปรึกษา ออกแบบโลโก้ 
แผนตลาด และสื่อ
ประชาสัมพันธ์ 

4. สร้างระบบบริหารจัดการ
ภายในกลุ่ม (Simaya 
Business Management 
System) 

    
● ● ● ● 

    
20,000 ประชุมวางระบบ บัญชี/

เอกสารภายใน ฝึกอบรมและ
ทดลองใช้ระบบบริหารจัดการ
กลุ่ม 

5. อบรม การสื่อสารแบรนด์
และการตลาดดิจิทัลสำหรับ
ชุมชน 

      
● ● 

    
15,000 บรรยายและฝึกปฏิบัติการ

สร้างเพจ การยิงโฆษณา และ
การสื่อสารแบรนด์ออนไลน์ 

6. กิจกรรม “จับคู่ธุรกิจ
สร้างเครือข่ายสีมายา” 
(Simaya Business 
Networking) 

       
● ● 

   
10,000 จัดเวทีเจรจาธุรกิจ Business 

Matching และลงนามบันทึก
ข้อตกลง 

7. ทดลองจำหน่ายจริง 
“Simaya Creative 
Market” 

        
● ● 

  
40,950 จัดตลาดสร้างสรรค์และสาธติ

กิจกรรม “แต้มสีมายา” เก็บ
ข้อมูลยอดขายและความ
คิดเห็นผู้เข้าร่วม 

8. เวทีสะท้อนผล “Simaya 
Talk & Share: สานต่อ
คุณค่าจากดินมายา” 

          
● 

 
8,000 จัดเวทีถอดบทเรียน เสวนา

แลกเปลี่ยนผลลัพธ์และ
แนวทางต่อยอด 

9. สรุปและประเมินผล
โครงการ 

           
● 12,000 รวบรวมและประเมินผล

โครงการทั้งปี วิเคราะห์
ผลลัพธ์และจัดทำรายงานฉบับ
สมบูรณ์ 

รวมงบประมาณ (บาท) 
            

170,950 
 

 
13. ผลผลิตและผลลัพธข์องโครงการ :  

ผลผลิต/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละปี 
ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 

1. จำนวนคนที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลยี คน 25 35 40 

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (ระบุรายละเอียดองค์ความรู้เทคโนโลยี) เรื่อง 2 2 1 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้ผู้อ่ืนได้ คน 0 3 5 

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 80 85 90 

5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยีที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 15 20 25 

6. มูลค่าทางเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ บาท 0.2 0.4 0.5 

7. อ่ืน ๆ (ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนา) ผลิตภัณฑ์ 2 0 0 



14. หน่วยงานสนับสนุน :  
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมให้การสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนับสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคารสถานที่ วิทยากร การจัด
กิจกรรม ฯลฯ 

ศูนย์อำนวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้ (ศอ.บต.) นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว, ประชาสัมพันธ์, เชื่อมโยงเครือข่าย 
สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดยะลา ข้อมูลการท่องเที่ยว, ประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวดินมายา 
พัฒนาชุมชนจังหวัดยะลา ให้คำปรึกษาด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP, เชื่อมโยงตลาด 
สำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัดยะลา ให้คำแนะนำเรื่องการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
องค์การบริหารส่วนตำบลหน้าถ้ำ สถานที่จัดอบรม, อำนวยความสะดวกในพื้นที่ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา สนับสนุนพื้นที่ศูนย์วิทยาศาสตร์, อุปกรณ์วิเคราะห์, ผู้เชี่ยวชาญ 

 

15. ผลกระทบ :  

15.1 เศรษฐกิจ  
  เพ่ิมรายได้  

 1. สร้างเศรษฐกิจฐานรากที่เข้มแข็ง กลุ่มสีมายาสามารถบริหารจัดการธุรกิจของตนเองได้อย่างเป็นระบบ 
เกิดการหมุนเวียนรายได้ภายในชุมชน ลดการพึ่งพาตลาดภายนอก 
 2. เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์จากดินมายาได้รับการพัฒนาเป็นสินค้าสร้างสรรคแ์ละกิจกรรม
ท่องเที่ยว ทำให้สามารถขายได้ในราคาสูงข้ึน  
 3. ส่งเสริมการจ้างงานในพื้นที่ มีการจ้างแรงงานในชุมชน เช่น ผู้ผลิต ผู้จัดกิจกรรมท่องเที่ยว ผู้จำหน่าย
สินค้า ส่งผลให้เกิดรายได้หมุนเวียนต่อเนื่อง 
 4. กระตุ้นเศรษฐกิจท่องเที่ยวท้องถิ่น กิจกรรม แต้มสีมายา สร้างการเดินทางของนักเรียน นักท่องเที่ยว 
และผู้สนใจเข้าพื้นที่ ส่งผลต่อรายได้ทางอ้อมแก่ผู้ประกอบการรายรอบ เช่น ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ที่พัก 
 ลดรายจา่ย  
 1. ลดต้นทุนวัตถุดิบในการผลิต กลุ่มสีมายาสามารถนำองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตรก์ารสกัดสธีรรมชาติจาก
ดินมายาและพืชท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้แทนการซื้อสีเคมีจากภายนอก ส่งผลให้ ลดต้นทุนวัตถุดิบและเพิ่มมูลค่า
เชิงอัตลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์ในเวลาเดียวกัน 
 2. ลดต้นทุนการเดินทางและการกระจายสินค้า การจัดตั้งช่องทางจำหน่ายออนไลน์ เช่น Facebook 
Page, TikTok, และระบบสั่งซื้อผ่าน QR Code ร้านค้า ช่วยลดต้นทุนการขนส่งและการออกบูธในตลาดต่างพื้นที่ 
และเพิ่มยอดขายผ่านช่องทางออนไลน์แทน 
 3. ลดต้นทุนพลังงานและวัสดุบรรจุภัณฑ์ มีการนำวัสดุรีไซเคิลและบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมา
ใช้แทนบรรจุภัณฑ์สั่งทำจากภายนอก ส่งผลให้ลดค่าใช้จ่ายในการจัดหาวัสดุและลดขยะบรรจุภัณฑ์ 

15.2 สังคม  
 1. เกิดความร่วมมือของภาคีเครือข่ายในพื้นที่  มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา องค์การบริหารสว่นตำบลหน้าถ้ำ
โรงเรียน และกลุ่มชุมชนร่วมกันขับเคลื่อนกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง เกิดเป็น โมเดลความร่วมมือเพื่อชุมชน ที่ยั่งยืน 
 2. เสริมสร้างทักษะและศักยภาพของคนในชุมชน สมาชิกกลุ่มสีมายาได้รับความรู้ด้านการบริหารจัดการ
ธุรกิจ การวางแผนการตลาด การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และการนำเสนอผลิตภัณฑ์ 
 3. สร้างความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่น การนำ “ดินมายา” มาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และกิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ช่วยให้คนในพื้นที่เห็นคุณค่าและภูมิใจในทรัพยากรของตนเอง เกิดกระบวนการถ่ายทอด
ความรู้จากผู้สูงอายุสู่เยาวชน และต่อยอดสู่งานสร้างสรรค์รุ่นใหม่อย่างต่อเนื่อง 



 4. เป็นต้นแบบการเรียนรู้ของชุมชนอื่น โครงการสามารถถอดบทเรียนและต่อยอดให้ชุมชนใกล้เคียงเรียนรู้
และนำไปปรับใช้ได้ ส่งผลให้ตำบลหน้าถ้ำกลายเป็นแหล่งเรียนรู้ด้านธุรกิจสร้างสรรค์บนฐานทรัพยากรธรรมชาติ
และวัฒนธรรม 

 15.3 สิ่งแวดล้อม 
 1. ส่งเสริมการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน การใช้ดินมายาและพืชในท้องถ่ินย้อมสีแทนสารเคมี ลด
การปล่อยมลพิษและขยะจากกระบวนการผลิต ลดการใช้สารเคมีอันตรายและการปล่อยมลพิษจากกระบวนการ
ผลิต ช่วยลดของเสียและขยะตกค้างในชุมชน 
 2. เกิดการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเชิงนิเวศ การใช้วัสดุจากธรรมชาติและกระบวนการผลิตที่ไม่ทำลาย
สิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับแนวทาง BCG Economy ที่เน้นเศรษฐกิจหมุนเวียนและไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 
 3. สร้างจิตสำนึกด้านสิ่งแวดล้อมผ่านกิจกรรมท่องเที่ยว กิจกรรม แต้มสีมายา ถ่ายทอดแนวคิดการใช้
ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่าแก่ผู้เข้าร่วม ทั้งนักเรียนและนักท่องเที่ยว  ผู้เข้าร่วมได้เรียนรู้ทั้งกระบวนการผลิตและ
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม จึงเกิดความเข้าใจและความรับผิดชอบร่วมต่อทรัพยากรของชุมชน 
 
16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  

จำนวนทั้งสิ้น 535,950 บาท (รวมทุกปีที่ขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2568  จำนวน  165,000   บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2569  จำนวน 170,950   บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2570  จำนวน 200,000   บาท 
รายการงบประมาณ ดังนี้ 

ปีงบประมาณ พ.ศ 2569 ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน 170,950 บาท ประกอบด้วย 

กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ 
ราคาต่อ

หน่วย (บาท) 
รวมเงิน 
(บาท) 

1. สำรวจและวิเคราะห์ศักยภาพ
ทางธุรกิจของกลุ่มสีมายา 

ค่าตอบแทนการสำรวจข้อมูล 35 คน x 1 ครั้ง 100 3,500 
ค่าจ้างถ่ายเอกสาร 1 ครั้ง 6,850 5,100 
ค่าจ้างเหมารถยนต์โดยสารปรับ
อากาศ ขนาดไม่ต่ำกว่า 12 ที่น่ัง 

1 คัน × 2 วัน 3,200 6,400 

รวมกิจกรรม 1 
  

15,000 
2. อบรมเชิงปฏิบัติการ การ
จัดการธุรกิจสีมายา และ 
ออกแบบโมเดลธุรกิจสีมายา 
(Simaya Business Canvas) 

ค่าสมนาคุณวิทยากร 2 คน × 6 ช.ม. × 1 วัน 600 7,200 
ค่าอาหารม้ือหลัก  35 คน × 1 ม้ือ 150 5,250 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 35 คน × 2 ม้ือ 35 2,450 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 15,100 
รวมกิจกรรม 2 

  
30,000 

3. พัฒนาแผนการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ (Simaya Creative 
Marketing Plan) 

ค่าสมนาคุณวิทยากร 1 คน × 6 ช.ม. × 1 วัน 600 7,200 
ค่าอาหารม้ือหลัก  25 คน × 1 ม้ือ 150 3,750 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 25 คน × 2 ม้ือ 35 1,750 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 7,300 
รวมกิจกรรม 3 

  
20,000 

4. สร้างระบบบริหารจัดการ
ภายในกลุ่ม (Simaya Business 
Management System) 

ค่าสมนาคุณวิทยากร 1 คน × 6 ช.ม. × 2 วัน  600 7,200 
ค่าอาหารม้ือหลัก  25 คน × 2 ม้ือ 150 7,500 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม  25 คน × 4 ม้ือ 35 3,500 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 1,800 
รวมกิจกรรม 4 

  
20,000 



กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ 
ราคาต่อ

หน่วย (บาท) 
รวมเงิน 
(บาท) 

5. อบรม การสื่อสารแบรนด์และ
การตลาดดิจิทัลสำหรับชุมชน 

ค่าสมนาคุณวิทยากร 1 คน × 6 ช.ม. × 1 วัน 600 3,600 
ค่าอาหารม้ือหลัก  25 คน × 1 ม้ือ 150 3,750 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 25 คน × 2 ม้ือ 35 1,750 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 5,900 
รวมกิจกรรม 5 

  
15,000 

6. กิจกรรม จับคู่ธุรกิจสร้าง
เครือข่ายสีมายา (Simaya 
Business Networking) 

ค่าอาหารม้ือหลัก  25 คน × 1 ม้ือ 150 3,750 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 25 คน × 2 ม้ือ 35 1,750 
ค่าจ้างเหมาบริการจัดเวที 
Business Matching และเอกสาร
ประกอบ 

1 ครั้ง – 4,500 

รวมกิจกรรม 6 
  

10,000 
7. ทดลองจำหน่ายจริง Simaya 
Creative Market จากผืนดินสู่
มูลค่าชุมชน 

ค่าจ้างจัดบูธนิทรรศการ 1 ครั้ง – 20,000 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 20,950 
รวมกิจกรรม 7 

  
40,950 

8. เวทีสะท้อนผลและสรุป
แนวทางต่อยอด Simaya Talk 
& Share: สานต่อคุณค่าจากดิน
มายา 

ค่าอาหารม้ือหลัก  25 คน × 1 ม้ือ 150 3,750 
ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม 25 คน × 2 ม้ือ 35 1,750 
ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 6,500 
รวมกิจกรรม 8 

  
12,000 

9. สรุปและประเมินผลโครงการ ค่าเดินทางไปราชการในประเทศ 
(เบี้ยเลี้ยง ที่พัก และพาหนะ) 

4 คน × 1 วัน 500 2,000 

ค่าวัสดุในการดำเนินกิจกรรม 1 ครั้ง – 6,000 
รวมกิจกรรม 9 

  
8,000 

รวมงบประมาณท้ังสิ้น 170,950 
* ขอถัวเฉลี่ยทุกรายการ 
 

หมายเหตุ 
- ขอความร่วมมือเครือข่ายคลินิกเทคโนโลยีไม่คิดค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าธรรมเนียมหักเข้าหน่วยงาน 
- ค่าที่พัก ค่าเดินทาง ค่าเบี้ยงเลี้ยง เบิกตามระเบียบและอัตราที่ทางราชการกำหนด 
- ค่าจ้างออกแบบงานกับบุคคลภายนอก ให้ยึดความประหยัดงบประมาณเป็นหลักและแสดงหลักฐานการจ้างงานชัดเจน 
- ค่าจ้างเหมาทดสอบทางวิทยาศาสตร์ ให้แนบรายละเอียดอัตราค่าบริการ 
- ค่าวัสดุ/อุปกรณ์ ค่าวัสดุสำนักงานที่ใช้ในการจัดกิจกรรม ต้องให้รายละเอียดว่ามีวัสดุและอุปกรณ์อะไรที่จำเป็นต้องใช้

ในการดำเนินโครงการ บางอย่างผู้ประกอบการสามารถร่วมออกค่าใช้จ่ายได้หรือไม่  
- ค่าวัสดุการเกษตรค่าวัสดุวิทยาศาสตร์และสารเคมี ให้แจกแจงรายละเอียดว่าคืออะไร 

 

17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล : ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รบัผิดชอบโครงการต้องใหผู้้รบับริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผูร้ับบริการในขณะจัดกจิกรรม  

และผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการ
ดำเนินงานของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ (ระบุที่มาของตัวเลข
และแสดงวิธีการคำนวณให้ชัดเจน) 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน ภายใน 15 วันหลัง
สิ้นสุดปีงบประมาณ (ภายในวันที่ 15 ตุลาคม) หรือนับจากวันสิ้นสุดระยะเวลาดำเนินโครงการ (กรณีขอ



ขยายเวลา) ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย โดยต้องแจ้งให้ สป.อว. ทราบล่วงหน้าและต้องระบุเหตุผล
ไว้ในหนังสือจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ถึง สป.อว. ให้ชัดเจน   

(5) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความจำเป็นต้อง
ขอขยายเวลา ผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้ลงนาม 
ในหนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม แจ้งให้ สป.อว. ทราบ ก่อน
สิ้นสุดระยะเวลาดำเนินโครงการ ไม่เกิน 15 วัน เพื่อดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 

 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   
การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ 

จดหมายข่าว วารสาร และสื่ออื่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรม ซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัด
แสดงผลงานในกิจกรรมต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้งทำตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่ระบุในคู่มือการ
ดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
(นางศุภาวิณี กิติวินิต) 

ผู้เสนอโครงการ 
ตำแหน่ง อาจารย ์
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ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)  Mrs. Aeesoh Benhawan 
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สถานที่ติดต่อ (ที่ทำงาน)  คณะวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
    133 ถ.เทศบาล 3 ต.สะเตง อ.เมือง จ.ยะลา 95000 
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ประวัติการศึกษา (ปริญญาตรี – เอก ; สาขา และสถาบัน) 

ปริญญาตรี (วท.บ.) เคมี มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่ 
ปริญญาโท (วท.ม.) เคมีอินทรีย์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่  
 
 

ผลงานวิจัย 
ผลงานวิจัยที่ตีพิมพ์ในวารสารระดับชาติและนานาชาติ 
Fareeda Hayeeye, Memoon Sattar and Aeesoh Benhawan. (2024). Utilization of Dialium 

Cochinchinensis Shell: Preparation and Characterization of Composite Beads 
Activated Carbon.  Pure and Applied Chemistry International Conference 2024 
(PACCON 2024) 

อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน, ฟารีดา หะยีเย๊ะ และเมมุน ซัตตาร์. (2565). จลศาสตร์และรูปแบบการดูดซับสีย้อมโร
ดามีนบีบนคาร์บอนกัมมันต์จากชานอ้อยที่ถูกปรับปรุง (Kinetic and Isotherms of Adsorption of 
Rhodamine B on Modified-Bagasse Activated Carbon). วารสารวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, ปีที่ 7 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน), หน้า ยังไม่ระบุ. (ตอบรับเมื่อวันที่ 
20 เมษายน 2564)  

อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน และสุนีย์ แวมะ. (2564). การศึกษาสารประกอบฟีนอลิกในสารสกัดจากต้นโคลงเคลง
ด้วยเทคนิค HPTLC และฤทธิ์ต้านแบคทีเรียก่อโรคในอาหาร (Identification of Phenolic 
Compounds in Melastoma malabathricum (L.) Extract by HPTLC Technique and their 



Food Pathogenic Bacteria Activities). วารสารวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราช
ภัฏยะลา, ปีที่ 6 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน), หน้า 81-90. 

สายใจ แก้วอ่อน, และอาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน. (2563). สารสกัดดาหลาและฤทธิ์ต้านแบคทีเรีย Salmonella 
typhimurium. รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฏกรุงเก่า” ประจำปี พ.ศ. 
2563 ระหว่างวันที่ 15 – 16 ธันวาคม 2563. มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา, หน้า 355-
361. 

Fareeda Hayeeye, Memoon Sattar and Aeesoh Benhawan. (2020). Optimization of 
Preparation Conditions and Characterization for Dialium cochinchinensis Seed 
Activated Carbon. Proceedings of The 5th RSU International Research Conference on 
Science and Technology, Social Science, and Humanities 2020 on May 1, 681 - 686. 

อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน, รุสนี ปูแล และสุนีย์ แวมะ. (2563). ประสิทธิภาพการดูดซับสารระเหยเบนซีนของตัว
ดูดซับที่เตรียมจากเปลือกลูกหยี. รานงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการระดับชาติด้านวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีเครือข่ายสถาบันอุดมศึกษาภาคใต้ ครั้งที่ 5 “วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม
เพ่ือสังคม”. ระหว่างวันที่ 6-7 กุมภาพันธ์ 2563 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย, หน้า 
1384 – 1398. 

เมมุน ซัตตาร์, ฟารีดา หะยีเย๊ะ และอาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน. (2562). การเตรียมและศึกษาคุณลักษณะของ
ถ่านกัมมันต์จากเปลือกลูกหยี. รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการระดับชาติ หาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร์ วิทยาเขตกำแพงแสน ครั้งที่ 16 ระหว่างวันที่  3 – 4 ธันวาคม 2562, หน้า 2811 – 
2818. 

อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน, สุนีย์ แวมะ, ปาซิยะห์ แสแวง และอิมรอน มีชัย. (2562). ปริมาณฟลาโวนอยด์ท้ังหมด
เอกลักษณ์ทีแอลซีสมรรถนะสูงและการวิเคราะห์ทางทีแอลซีสมรรถนะสูงของสารสกัดหยาบอะซิโตน
จากดอกดาหลา. รายงานวิจัยแบบต่อเนื่อง การประชุมวิชาการระดับชาติด้านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีเครือข่ายภาคใต้nครั้งที่ 4 “วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อบูรณาการท้องถิ่น อย่าง
ยั่งยืน”. 7-8 กุมภาพันธ์ 2562 หน้า 803-812. 

วรรณกัษมา ฮารน, อลภา ทองไชย, อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน และสุนีย์ แวมะ. (2562). การกาจัดโลหะหนักมีพิษ
ในน้ำโดยใช้ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติเป็นตัวดูดซับ. วารสารวิทยาศาสตร์บูรพา. 24(2), หน้า 644-664. 

อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน, สุนีย์ แวมะ, พาอีซ๊ะ สาและ และอิสละห์ สาเตาะ. (2560). ฤทธิ์การยับยั้งเชื้อ
แบคทีเรียที่ก่อให้เกิดกลิ่นกายของสารส้มร่วมกับสารสกัดสมุนไพรในท้องถิ่น. รายงานสืบเนื่องจาก
การประชุมวิชาการระดับชาติ เครือข่ายความร่วมมือมหาวิทยาลัยฟาฏอนี มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
และมหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร์ ครั้งที่ 6  ประจำปี 2561: 18 ตุลาคม 2560, หน้า 1807-
1821 

สุนีย์ แวมะ, อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน, สารีนา สาและ. (2560). การศึกษาตัวทำละลายต่อการสกัดสารในเปลือก
ลูกหยีที่มีผลต่อการยับยั้ง Escherichia coli. รายงานสืบเนือ่งจากการประชุมวิชาการระดับชาติ 



เครือข่ายความร่วมมือมหาวิทยาลัยฟาฏอนี  มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  และมหาวิทยาลัยนราธิวาส
ราชนครินทร์ ครั้งที่ 6  ประจำปี 2561: 18 ตุลาคม 2560,  หน้า 1786-1793 

ไมซาตุลอักมาน ท่าดะ, อรวรรณ ทิพย์มณี และอาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน. (2560). การรักษาสภาพน้ำยางด้วยน้ำ
ขี้เถ้าและการจับตัวของน้ำยางด้วยน้ำมะพร้าวหมัก. รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการ
ระดับชาติ ครั้งที่ 2 ด้านวิทยาศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช: 13-14 
กุมภาพันธ์ 2560, หน้า 212-217. 

อัฟนาน มอลอ, อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน และ สุนีย์ แวะมะ. (2559). Separating Aluminium from 
Laminated Packaging to Produce Alum. รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการ ระดับชาติ 
การนำเสนอผลงานวิจัยของนักศึกษาระดับปริญญาตรี “คุณภาพผู้เรียน คุณภาพครู”: 11-12 
กุมภาพันธ์ 2559. 

A. Benhawan, S. Waema., S. Sama and N. Sideh. (2558). “Effect of extraction solvent and 
inhibit food pathogenic bacteria activity of Sennaalata (L.) Roxb.”. รายงานสืบเนื่องจาก
การประชุมวิชาการระดับชาติ ลุ่มน้ำทะเลสาบสงขลา ครั้งที่ 3 ระหว่างวันที่ 28-29 พฤษภาคม 2558 
ณ หอประชุมเฉลิมพระเกียรติฯ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 

 
สาขาวิชาที่เชี่ยวชาญ 
 เคมีผลิตภัณฑ์ธรรมชาติจากพืชเพ่ือการนำมาใช้ประโยชน์ 
 
ประสบการณ์ผลงานวิจัย (ย้อนหลังไม่เกิน 5 ปี และไม่เกิน 5 ลำดับ เน้นโครงการที่เกิดผลกระทบสูง) 
 

ชื่อโครงการวิจัย หน่วยงานที่ได้รับทุน 
ปีท่ีได้รับ

งบประมาณ 
งบประมาณ 

(บาท) 
1. การยกระดับห่วงโซ่คุณค่าทรัพยากร
ประมงพื้นบ้านเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
ราก อำเภอหนองจิก จังหวัดปัตตาน 

หน่วยบริหารและจัดการทุน
ด้านการพัฒนาระดับพื้นท่ี  
(บพท.) 

2566 3,900,000 

2. ประสิทธิภาพของสารสกัดพืชสมุนไพร
วงศ ์ ข ิ งข ่ าจากป ่ า ฮาลา -บาล า เ พ่ื อ
ประยุกต์ใช้กับการนวดแผนไทย 

เ ง ิ น งบประมาณแผ ่ นด ิ น : 
กองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 
ว ิจ ัย และนวัตกรรม (กองทุน
ส่งเสริม ววน.) : งบประมาณ
ด ้ า น ว ิ จ ั ย แ ล ะ น ว ั ต ก ร ร ม 
ประเภท Fundamental Fund  

2565 606,000 



ชื่อโครงการวิจัย หน่วยงานที่ได้รับทุน 
ปีท่ีได้รับ

งบประมาณ 
งบประมาณ 

(บาท) 
3. การพ ัฒนาผล ิตภ ัณฑ ์ชาสม ุนไพร
กระชายขาวและศึกษาประสิทธิภาพการ
ต้านอนุมูลอิสระ 
 

ท ุ นอ ุ ดหน ุ น ก า ร ว ิ จ ั ย จ าก
ง บ ป ร ะ ม า ณ เ ง ิ น ร า ย ไ ด้  
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  

2565 94,100 

4. การพัฒนาสูตรเจลอาบน้ำผสมสมุนไพร
เอกลักษณ์ท้องถิ่นผ่านกระบวนการสกัด
สารสำคัญจากพืชด้วยตัวทำละลายที่ไม่
เป็นพิษต่อร่างกาย 

ทุนอุดหนุนการวิจัยงบประมาณ
บ ำ ร ุ ง ก า ร ศ ึ ก ษ า  ค ณ ะ
วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและ
การเกษตร มหาวิทยาลัยราช
ภัฏยะลา 

2565 66,500 

5. ฤทธิ ์ต้านอนุมูลอิสระและการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ครีมบำรุงเท้าจากสารสกัดของ
พืชในท้องถิ่นสามจังหวัดชายแดนใต้ 

ทุนอุดหนุนการวิจัยงบประมาณ
บำรุงการศึกษา มหาวิทยาลัย
ราชภัฏยะลา 

2564 44,000 

6. การเตร ียมและศ ึกษาค ุณล ักษณะ
เฉพาะของถ่านกัมมันต์จากเปลือกลูกหยี 

ทุนอุดหนุนการวิจัยงบประมาณ
บำรุงการศึกษา มหาวิทยาลัย
ราชภัฏยะลา 

2561 42,000 

 
 



 
 

ประวัติผู้วิจัย 

 
ผู้ร่วมโครงการ 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย)  นางชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Mrs.Chineephen Malisuwan 
ตำแหน่ง    หัวหน้างานวิจัยและบริการวิชาการ 
หน่วยงานที่สังกัด   ฝ่ายวิจัยและวิเทศสัมพันธ์ คณะวิทยาการจัดการ  

 มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
ที่อยู่    133 ถนนเทศบาล 3 ตำบลสะเตง อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 95000 
โทรศัพท์   09 2229 5511 
อีเมล    chineephen.s@yru.ac.th 

ประวัติการศึกษา 
ปริญญาตรี  วิทยาศาสตรบัณฑิต (เทคโนโลยีอาหาร) มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
ปริญญาโท  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
ปริญญาเอก  ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

สาขาวิชาที่เชี่ยวชาญ   
  การสื่อสารเพื่อการพัฒนา 

ผลงานวิจัย 
ผลงานวิจัยที่ตีพิมพ์ในวารสารระดับชาติหรือนานาชาติ 

ชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ. (2561). แนวทางการแก้ไขปัญหาในพ้ืนที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้.  

สักทอง : วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร 
ปีที่ 24 ฉบับพิเศษ มกราคม – เมษายน 2561. 

     ชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ. (2560). การสื่อสารเพ่ือพัฒนาการมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนการ 
ดำเนินงานกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตบ้าน ส.ว.นอก หมู่ที่ 2 ตำบลสุคิริน  
อำเภอสุคิริน จังหวัดนราธิวาส. รายงานสืบเนื่องจากการประชุมวิชาการระดับชาติ 
ครั้งที่ 4 กลุ่มมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร. 

     ชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ. (2561). อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์กระจูดในพ้ืนที่จังหวัดนราธิวาส. รายงานสืบ 
เนื่องจากการประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 7 “วิทยาการจัดการวิชาการ 2018 : 
การวิจัยและนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นสู่ประเทศไทย 4.0” 

     Chineephen Malisuwan. (2019). Television Exposure and Needs for Appropriate  
Programs for the Elderly in Three Southern Border Provinces. 3rd  
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