
 

 

ปีที ่
ขั้นตอนการพัฒนา/แนวทางเบ้ืองต้น 

มาตรฐาน โมเดลธุรกิจ ธุรกิจเพ่ือสังคม 
๑ การให้ความรู้/เทคโนโลยี เพื ่อเตรียม

ความพร้อมในการขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ เช่น GMP อย. มผช.  

การให้ความรู้/เทคโนโลยี เพื่อ
นำไปออกแบบโมเดลธุรกิจ 

การให้ความรู้/เทคโนโลยี  
เพื ่อเตรียมความพร้อมในการออกแบบ
โมเดลธุรกิจเพื่อสังคม  

๒ การยื่นขอรับรองมาตรฐานผลติภณัฑ์ 
และได้รับการรับรองมาตรฐานฯ 
 

การนำโมเดลธุรกิจที่ออกแบบ
ไว้แล้ว มาใช้ในการขายสินค้า
และบริการผา่นช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน ์

การออกแบบโมเดลธรุกิจเพื่อสังคม มาใช้
ดำเนินการในชุมชน และปรับปรุงให้
เหมาะสมกับธรุกิจ และบริบทของพื้นที่  

๓ การนำผลิตภัณฑ์ที ่ได้ร ับการรับรอง
มาตรฐาน ไปจำหน่ายออกสู่เชิงพาณิชย์ 

การปรับปรุงโมเดลธุรกิจให้
เ หมาะสมก ั บธ ุ ร ก ิ จ  และ
นำไปใช้ประโยชน์ ในการขาย
สินค้าและบริการ  

การนำโมเดลธุรกิจเพื่อสังคม มาใช้ในการ
ส่งเสริมการดำเนินงานของธุรกิจ  เพื่อ
พัฒนาไปสู่การเป็นธุรกิจเพื่อสังคม และ
ติดตามผลการนำไปใช้  

 
 โครงการใหม่   โครงการต่อเนื่องปีที่ 2    โครงการต่อเนื่องปีที่ 3 

 

1. ชื่อหน่วยงาน  : มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช                    

2. ชื่อโครงการ  : การยกระดับมาตรฐานและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไตปลาแห้ง ของกลุ่มผู้ผลิตร้อยล้านอาหารใต้
สู่ผลิตภัณฑ์อาหารเพ่ือชุมชน พ้ืนที่ตำบลท่างิ้ว อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

ชื่อโครงการควรสั้น กระชับ บ่งบอก วทน. และ กลุ่มทีจ่ะดำเนินการเพื่อไปพัฒนาผู้ประกอบการ 

3. ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) : ประมงพ้ืนบ้าน                 

2 

5 

6 

9 
แพลตฟอรม์เพ่ิมศกัยภาพธรุกิจชมุชน 

          Building Community Enterprise : BCE 

แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) จัดทำขึ้นเพื่อให้นักวิจัยนำความรู้ด้าน วทน. และ
การบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันและวางรากฐานทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งนี้ 
แพลตฟอร์ม BCE มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้า(Product) และบริการ(Service) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ต้นทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการด้วยการต่อยอดภูมิปัญญา นำไปสู่การพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน(Quality & Standard) มีกระบวนการ
ในการช่วยผู้ประกอบการในการจัดทำโมเดลธุรกิจ(Business model) และแผนธุรกิจ(Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทย์ทั้งตลาดออฟไลน์
และออนไลน์ ซึ่งจะนำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าและบริการของธุรกิจชุมชนและส่งเสริมวิธีคิดและการ
ดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพื่อชุมชน(Business for Community) หรือธุรกิจเพื่อสังคม(Social Enterprise) ได้ในอนาคต 

 



ระบุห่วงโซ่คุณค่าตามที่กำหนด (สอดคล้องกับระดับประเทศ/ระดับภาค) 

4. รายช่ือผู้รับผิดชอบโครงการและผู้ร่วมโครงการ 
รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 

ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง เบอร์โทร 
อีเมล ์

หน้าท่ีรับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

ดร.จุฑาภรณ์ ลิม่สุวรรณมณี  
โทร. 086-682-8807  
อีเมล์ jutaporn_lim@nstru.ac.th 

หัวหน้าโครงการ - บริหารโครงการ วาง
แผนการบริหารจัดการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีนวัตกรรม
สู่กลุ่มเป้าหมาย 
- มาตรฐานผลิตภณัฑ ์
- การพัฒนาผลติภณัฑ์อาหาร 

วิทยาศาสตร์อาหารและ
โภชนาการ การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์อาหาร อาหารเพื่อ
สุขภาพ การจดัทำตำรับ
อาหาร การจดัทำฉลาก
โภชนาการ การวเิคราะห์ทาง
เคมี กายภาพในผลติภณัฑ์
อาหาร  

ผศ.ดร.จันทิรา วงศ์วิเชียร  
โทร. 081-693-0437  
อีเมล์ chantira_won@nstru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ - การพัฒนาผลติภณัฑ์ด้าน
อาหาร/ ขนมอบ 
เบเกอรี่ /การแปรรูปผลผลิต
ทางการเกษตร 

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
อาหาร การทดสอบทาง
ประสาทสัมผัส การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์อาหาร การ
วิเคราะห์ทางเคมี กายภาพ
ในผลิตภัณฑ์อาหาร 

ผศ.ปุญญาเพชร เดชเพชรธรักษ์ โทร. 
098-879-5799  
อีเมล์ 
poonyaphetch_det@nstru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ - ร่วมบริหารโครงการ 
- การถ่ายทอดองค์ความรู ้
การบริหารจัดการกลุม่ 
- การสร้างเครือข่ายชุมชน 

การแปรรปูและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์อาหาร การ
ปรับปรุงกระบวนการผลิต 
การป้องกัน/ชะลอการเสื่อม
เสียของผลิตภณัฑ์อาหารจาก
จุลินทรีย์ในระหว่างการเก็บ
รักษา 

ดร.ศณัทชา ธีระชุนห์  
โทร. 081-719-0839  
อีเมล์ sanatcha_the@nstru.ac.th 
 

ผู้ร่วมโครงการ - การตลาด การสร้างแบรนด์
สินค้า 
- แผนธุรกิจผู้ประกอบการ 

การตลาด การสร้างแบรนด์
สินค้า การตลาดพหุ
วัฒนธรรม การตลาดสินคา้
ชุมชน โมเดลธรุกิจ 

ผศ.ฐิติมา บูรณวงศ์  
โทร. 089-726-8570  
อีเมล์ thitima_boo@nstru.ac.th  

ผู้ร่วมโครงการ - การประเมินห่วงโซ่คณุค่า
และความคุ้มค่าทาง
เศรษฐศาสตร์การผลิต   

การประเมินห่วงโซคุ่ณค่าและ
ความคุ้มค่าทางเศรษฐศาสตร์
การผลิต   
 

นางสาวสุภาวิณี ยอดพิจติร  
โทร. 081-273-7289  
อีเมล์ supawinee_yod@nstru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ - การถ่ายทอดองค์ความรู ้
การบริหารจัดการกลุม่ 
- การพัฒนาผลติภณัฑ์พื้นถิ่น 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์อาหาร
จากวัตถุดิบท้องถิ่น การแปร
รูปอาหารพื้นถิ่น  
 



รายชื่อผู้ร่วมโครงการ 
ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหน่ง เบอร์โทร 

อีเมล ์

หน้าท่ีรับผิดชอบใน
โครงการ1 

องค์ความรู้/เทคโนโลยี/
นวัตกรรมที่รับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการ2 

นางจีราภรณ์ สังข์ผุด  
โทร. 086-595-9698 
อีเมล์ jeeraporn_sun@nstru.ac.th 

ผู้ร่วมโครงการ - การพัฒนาผลติภณัฑ ์
- มาตรฐานคณุภาพ 
ผลิตภณัฑ์ (อย./ฮาลาล) 
- บรรจุภณัฑ์ /โภชนาการ 

การสุขาภิบาลอาหาร 
มาตรฐานผลติภณัฑ์อาหาร
ตามหลักสุขาภิบาล การขอ
มาตรฐานโรงเรือนและ
ผลิตภณัฑ์ GHP/GMP/อย./
มผช. การแปรรูปอาหารจาก
วัตถุดิบพื้นถิ่น 

นางสาวภัสธติา ไสลเพชร 
โทร. 085-182-4455              

ผู้ประกอบการ - กระบวนการผลิตผลติภณัฑ์
พื้นบ้าน  

-การผลติผลิตภัณฑ์ไตปลา
แห้ง 

1 หน้าที่ความรับผิดชอบ ได้แก่ หวัหน้าโครงการ ผู้ร่วมโครงการ ประธานกลุ่ม เจ้าหน้าที่รัฐ เจา้หน้าที่ทอ้งถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบย่อ(การศึกษา ประสบการณ์ทำงาน งานวิจยัที่เกี่ยวข้อง) ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับบทบาทหนา้ที่ในโครงการของผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน 

5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใส่เครื่องหมาย    ใน  ที่ต้องการและกรอกข้อมูลพร้อมหลักฐานตามที่ระบุ 

 5.1 เป็นโครงการที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ในฐานข้อมูลแผนงานการให้บริการคำปรึกษาและข้อมูลเทคโนโลยี 
  (ปีท่ีให้คำปรึกษา   ) 
 5.2 เป็นโครงการที่มีผู้ร่วมโครงการ ด้านผู้เช่ียวชาญด้านการตลาด และแผนธุรกิจเข้ามาร่วมวางแผนธุรกิจชุมชน (ปรากฎในชื่อผู้เสนอ

โครงการและผู้ร่วมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 
 5.3 เป็นโครงการต่อเนื่องที่เคยได้รับการสนับสนุนฯจากโครงการคลินิกฯหรือโครงการที่เคยดำเนินการ มาแล้วจากแหล่ง

ทุนอื่น (ปีท่ีดำเนินการ   ) 
 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผ่านมาประกอบดว้ย 

  5.4  เป็นโครงการใหม่ (ไม่เคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหล่งใด) โดยเป็นโครงการที่............ 
 1) เป็นความต้องการของชุมชน (เกษตรกร แม่บ้านเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs 

โดยได้แนบหลักฐานตามแบบสำรวจความต้องการ (แบบสำรวจข้อมูลความต้องการเทคโนโลยี) 
2) มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (โปรดระบุชื่อผู้นำ)            โดยได้แนบหนังสือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 3) กลุ่มเป้าหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมู่บ้าน (โปรดระบุช่ือผู้นำ)  . โดยได ้แนบหนังส ือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ (แบบหนังสือขอความช่วยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 
 4) เป็นข้อเสนอความต้องการของ  จังหวัด /ท้องถิ่น (ผ่านหน่วยปฏิบัติการเครือข่าย อว. ระดับภาค) 
  5.5 เป็นผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพร้อมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหล่งทุน     ปีที่ได้รับทุน    
หมายเลขโทรศัพท์แหล่งทุน   โดย  ไม่เคยดำเนินการ 

         เคยดำเนินการ ให้ระบุไว้ในข้อ 5.3 

6. หลักการและเหตุผล  : 
 ผู้เสนอโครงการต้องนำเสนอข้อมูลสำคัญ 2 ส่วน คือ (1) ข้อมูลพื้นฐานของผู้ประกอบการ และ (2 )ข้อมูลการวิเคราะห์ศักยภาพและความ
พร้อมของผู ้ประกอบการ โดยใช้เครื ่องมือต่าง ๆในการวิเคราะห์ เช่น SWOT, fishbone, Dream it Do it (DIDI), Problem situation, Problem 
research planning, Crazy’s 8, Theory of Change, Stakeholder Analysis, Impact Value Chain, Value Proposition, Gantt Chart เป็นต้น 
 



   ผู้ประกอบการร้อยล้านอาหารใต้ เป็นผู้ประกอบการที่มีความโดดเด่นด้านการขายผลิตภณัฑ์อาหารใต้ โดยเฉพาะ “ไตปลา
แห้ง” ซึ่งเป็นสินค้าหลักท่ีได้รับความนิยมจากผู้บริโภคในวงกว้าง ปัจจุบันเพจนี้มีผู้ติดตามจำนวนมาก และมีการใช้ช่องทางออนไลน์ 
เช่น Facebook ในการทำการตลาดและขายสินค้า โดยเน้นจุดแข็งด้านความเป็นอาหารใต้แท้ที่มีเอกลักษณ์ ทั้งด้านรสชาติและ
วัตถุดิบพื้นถิ่น ผู้ประกอบการจึงมีศักยภาพพื้นฐานด้านการเข้าถึงตลาดและฐานลูกค้าออนไลน์อยู่แล้ว แต่ยังมีความจำเป็นต้อง
ยกระดับด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิตเพื่อขยายตลาดให้กว้างขึ้น และสร้างความยั่งยืนในระยะยาว ในด้านศักยภาพและความ
พร้อม ผู้ประกอบการมีจุดแข็งที่สำคัญ ได้แก่ การมีผลิตภัณฑ์หลักที่มีความชัดเจน การมีฐานลูกค้าผ่านช่องทางออนไลน์ การสร้าง
คอนเทนต์การตลาดได้เอง และมีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการผลิตอาหารพื้นถิ่นเป็นทุนเดิม อย่างไรก็ตาม ยังมีข้อจำกัดหลาย
ประการ โดยเฉพาะในด้านมาตรฐานการผลิต ความปลอดภัยของอาหาร การควบคุมคุณภาพ และความพร้อมของระบบห่วงโซ่
อุปทาน ซึ่งต้องได้รับการปรับปรุงและพัฒนาเพิ่มเติมเพื่อต่อยอดให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานและสามารถแข่งขันได้ในตลาดเชิง
พาณิชย ์

เมื่อวิเคราะห์ปัญหาในแต่ละช่วงของห่วงโซ่คุณค่า พบว่าช่วงต้นน้ำยังมีความไม่แน่นอนของวัตถุดิบ ทั้งคุณภาพ ปริมาณ และ
ความสม่ำเสมอของปลาและเครื่องแกงที่ใช้เป็นส่วนประกอบหลักของไตปลาแห้ง อีกทั้งยังมีความเสี่ยงเรื่องความสะอาดและความ
ปลอดภัยของวัตถุดิบ แนวทางในการแก้ไขจึงควรมุ่งไปท่ีการสร้างระบบการจัดหาวัตถุดิบที่มีมาตรฐาน เช่น การทำข้อตกลงกับผู้ผลิต
ในพื้นที่ การควบคุมคุณภาพเบื้องต้นด้วยการตรวจสอบสารปนเปื้อน และการพัฒนาระบบการเก็บรักษาวัตถุดิบเพื่อรักษาคุณภาพให้
สม่ำเสมอ 

    สำหรับช่วงกลางน้ำ ซึ่งเป็นกระบวนการผลิต พบปัญหาสำคัญ คือ การควบคุมคุณภาพที่ยังไม่เป็นระบบ ความเสี่ยงด้าน
จุลินทรีย์ และอายุการเก็บรักษาที่ยังไม่มากนัก ทำให้ยากต่อการขยายตลาด แนวทางในการแก้ไขควรเน้นการจัดทำมาตรฐาน
กระบวนการผลิต (SOP) การฝึกอบรมผู้ผลิตให้มีความรู้ด้านสุขอนามัยอาหาร การประยุกต์เทคโนโลยีการถนอมอาหาร เช่น การ
ควบคุมความช้ืน การบรรจุแบบสุญญากาศ หรือการใช้บรรจุภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติในการยืดอายุผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการทำการทดสอบ
ความปลอดภัยและอายุการเก็บรักษา เพื่อให้สามารถระบุวันหมดอายุและสร้างความเช่ือมั่นให้ผู้บริโภค ในส่วนของปลายน้ำ ซึ่งเป็น
ด้านการตลาดและการจัดจำหน่าย ปัญหาที่พบได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ดึงดูดและไม่สอดคล้องกับมาตรฐานการจำหน่ายในเชิง
พาณิชย์ ช่องทางการจัดจำหน่ายยังจำกัดอยู่ในออนไลน์บางส่วน และยังไม่มีข้อมูลโภชนาการหรือการรับรองความปลอดภัยจาก
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง แนวทางในการแก้ไขจึงควรมุ่งพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับการจัดจำหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
เพิ่มความน่าสนใจด้วยการออกแบบฉลากที่ชัดเจน มีข้อมูลโภชนาการ วันผลิตและหมดอายุ รวมทั้งการขอใบอนุญาต มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ ควบคู่กับการขยายช่องทางการตลาดทั้งแบบ B2C (ออนไลน์) และ B2B (ร้านค้า
ปลีก ร้านของฝาก และตลาดท่องเที่ยว) 

   แผนการดำเนินงานในการพัฒนาไตปลาแห้งของเพจ “ร้อยล้านอาหารใต้” สามารถแบ่งเป็น 4 ระยะ เริ่มจากระยะเตรียม
ความพร้อม โดยเก็บข้อมูลการผลิต ประเมินศักยภาพสถานท่ีและวัตถุดิบ ระยะที่สองเป็นการพัฒนากระบวนการผลิตและมาตรฐาน
ด้านคุณภาพ โดยจัดทำ SOP และทดสอบความปลอดภัย ระยะที่สามเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์และทำการตลาดทดลอง และ
ระยะสุดท้ายคือการขยายช่องทางจัดจำหน่ายให้หลากหลายขึ้น พร้อมกับการติดตามผลยอดขายและความพึงพอใจของลูกค้า 
นอกจากนี้ ควรกำหนดตัวชี้วัดความสำเร็จอย่างชัดเจน เช่น ผลิตภัณฑ์ผ่านมาตรฐานความปลอดภัย อายุการเก็บรักษายาวนานข้ึน 
การขยายช่องทางจำหน่ายใหม่ได้มากขึ้น และทำให้ผลิตภัณฑืเป็นที่รู ้จักมากขึ้น ทั้งหมดนี้เป็นแนวทางที่สามารถนำวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) มาช่วยพัฒนาไตปลาแห้งให้มีคุณภาพและศักยภาพเชิงพาณิชย์สูงขึ้น เพื่อยกระดับผู้ประกอบการ
ท้องถิ่นจากกลุ่ม “ร้อยล้านอาหารใต้” ให้สามารถขยายธุรกิจได้อย่างยั่งยืน ทั้งในด้านมาตรฐาน ความปลอดภัย และการตลาดที่
เข้มแข็งมากขึ้นในอนาคต 
 
 
 
 
 



การวิเคราะหส์ถานการณ์ (SWOT Analysis) 
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค 

จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) 
1. มีผลิตภณัฑ์หลักท่ีโดดเด่นและเป็นท่ีรู้จัก เช่น ไตปลาแห้ง 
ซึ่งเป็นอาหารใต้แท้และมีอัตลักษณ์ชัดเจน 
2. มีฐานผู้ติดตามและลูกค้าออนไลน์จำนวนมาก จากการทำ
ตลาดผ่านเพจ Facebook 
3. มีความสามารถในการสร้างคอนเทนต์เอง ทำให้เข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าได้รวดเร็วและประหยดัต้นทุน4. ผู้ประกอบการมีความรู้
พื้นฐานการทำอาหารใตด้ั้งเดิม ทำให้ผลิตภัณฑ์มีจดุขายด้าน
ความเป็นของแท้ 
4. มีศักยภาพการเข้าถึงตลาดออนไลน์อยู่แล้ว สามารถต่อยอด
การขายได้ง่ายขึ้นเมื่อพัฒนามาตรฐานผลติภณัฑ ์

 

1. ขาดระบบควบคมุคุณภาพและมาตรฐานการผลิตทีเ่ป็น
ระบบ ความเสี่ยงดา้นความปลอดภัยอาหาร เช่น การปนเปื้อน
เชื้อจุลินทรีย ์
2. อายุการเก็บรักษาผลติภณัฑ์ยังสั้น ทำให้จำกัดการขยาย
ตลาด 
3. วัตถุดิบไมส่ม่ำเสมอ ท้ังคุณภาพและปรมิาณ โดยเฉพาะปลา
และเครื่องแกง 
4. บรรจุภณัฑ์ยังไม่สอดคล้องกับตลาดเชิงพาณิชย์ ทั้งด้าน
ดีไซน์ ฉลาก และข้อมลูโภชนาการ 
5. ยังไม่มีใบอนุญาตหรือการรับรองจากหน่วยงานมาตรฐาน ที่
ช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือ 
6. ช่องทางจำหน่ายยังค่อนข้างจำกัด (เน้นออนไลน์เป็นหลัก) 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 
1. ความนิยมอาหารใต้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ 
2. ตลาดอาหารแปรรูปและอาหารพร้อมทานเติบโตสูง การ
พัฒนาไตปลาแห้งให้มีมาตรฐานจะเพิ่มศักยภาพเข้าสูต่ลาด
กว้าง 
3. การใช้เทคโนโลยีการถนอมอาหารสามารถยดือายสุินค้า ทำ
ให้เพิ่มโอกาสในการขายไกลขึ้น เช่น ตลาดของฝากและ
ท่องเที่ยว 
4. โอกาสขยายสู่ตลาด B2B เช่น ร้านของฝาก ร้านสะดวกซื้อ 
หรือแพลตฟอรม์ e-commerce 
5. การสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐด้านนวัตกรรมอาหารและ
ท้องถิ่น เช่น คณะวิทย์ฯ มอ., คลนิิกเทคโนโลยี, สวทช. 
6.  ความสามารถสรา้งแบรนด์อาหารใต้เฉพาะทาง ทำให้โดด
เด่นในตลาด niche food 

1. คู่แข่งจำนวนมากในตลาดไตปลาแห้ง ทั้งรายเล็กและราย
ใหญ่ ทำให้การแข่งขันด้านราคาและคณุภาพสูง 
2. ความผันผวนของวัตถุดิบจากชาวประมง/ตลาดปลา ทำให้
ควบคุมคุณภาพและต้นทุนยาก 
3.  ข้อกำหนดด้านมาตรฐานอาหารที่เข้มงวดขึ้น เช่น อย., 
GMP, HACCP 
4.  การขนส่งสินค้าแห้งท่ีมีความชื้นสูงมีความเสี่ยงเสียหาย
ระหว่างทาง หากบรรจุภณัฑ์ไม่ด ี
5. ความเปลี่ยนแปลงของรสนิยมผู้บริโภค เช่น ต้องการสินค้าท่ี
น่าเชื่อถือ มีฉลากครบถ้วน 
6. ความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจ อาจกระทบกำลังซื้อและ
ต้นทุนวัตถุดิบ 

 

สรุปภาพรวม SWOT 
- จุดแข็งด้าน แบรนด์และตลาดออนไลน์ ช่วยให้เริม่ต้นการพัฒนาง่าย 
- จุดอ่อนด้าน มาตรฐาน–ความปลอดภัย–อายุสินค้า เป็นสิ่งที่ต้องพัฒนาเร่งด่วน 
- โอกาสจากตลาดอาหารใต้และนวัตกรรมอาหารมีมาก 
- ความเสี่ยงหลักอยู่ท่ี การแข่งขันและมาตรฐานผลติภณัฑ ์

 
กรณีโครงการใหม่ 

ชี้แจงเหตุผลความจำเป็นที่ต้องดำเนินโครงการ  เช่น ระบุประเด็นหรือที่มาของปัญหา  แนวคิดการแก้ไขหรือพัฒนา  มีความร่วมมือกับหน่วย งาน
อื่นๆ หรือไม่อย่างไร เป็นต้น 



ข้อมูลผู้ประกอบการ อธิบายสถานะปัจจุบัน รายละเอียดของผู้ประกอบการ การประกอบการ การบริการจัดการกลุ่ม การจัดการวัตถุดิบ 

กระบวนการผลิต การตลาดในปัจจุบัน 
สรุปข้อมูลกลุ่ม "ร้อยล้านอาหารใต้" 

1. ช่องทางหลักและการเข้าถึงผู้บริโภค 
เพจ Facebook ช่ือ “ร้อยล้านอาหารใต้” เป็นช่องทางหลักของกลุ่ม มีจำนวนผูต้ิดตาม/คนท่ีกดไลกแ์ละฟอลโลว์หลาย
หมื่นคน และมีโพสต์ขายผลติภณัฑ์พร้อมวิดีโอสาธิต/รีวิวเป็นประจำ นำเสนอทั้งโพสต์และรีล/วิดีโอสง่เสริมการขาย 

2. ผลิตภัณฑ์เด่น — ไตปลาแห้ง 
สินค้าหลักท่ีโปรโมทอย่างสม่ำเสมอคือ “ไตปลาแห้ง” (และไตปลาแบบน้ำเป็นทางเลือก) โดยมีการโพสต์โปรโมชั่น/แพ็กเกจ 
(เช่น ขายเป็นถุงหลายชิ้นในราคาพิเศษ) และชูจุดขายเรื่องรสชาติจดัจ้านแบบใต้แท ้

3. ข้อความการตลาดและค่านิยมทีส่ื่อออกไป 
เพจสื่อสารจุดเด่นเรื่องความเป็นอาหารใต้แท้ (รสเข้มข้น เครื่องแกงสูตรเฉพาะ) และมีข้อความโฆษณาว่า “ผ่านการผลิตที่
สะอาดได้มาตรฐาน ไม่ใส่สารเคม”ี รวมถึงมีการระบุคุณสมบตัิบางอย่างเช่น “มีฮาลาล” ในบางโพสต์/คำอธิบายสินค้า 
(ข้อเท็จจริงเหล่านีค้วรตรวจสอบเอกสารรับรองถ้าต้องนำมาอ้างอิงเชิงวิชาการ) 

4. การใช้งานสื่อสังคมอืน่ ๆ 
นอกจาก Facebook พบว่ามีการนำเสนอคอนเทนต์บนแพลตฟอรม์อื่น (ตัวอย่างเช่น Lemon8 / รีลต่าง ๆ) ซึ่งบ่งช้ีว่ากลุ่ม
มีการใช้หลายช่องทางเพื่อขยายการเข้าถึงผู้บริโภค 

5. โปรโมชั่นและรูปแบบการขาย 
โพสต์ในเพจมีรูปแบบโปรโมชั่นบ่อยครั้ง (เช่น 3 ถุง/5 ถุง/6 ถุง ราคาพิเศษ ส่งฟรีปลายทาง) — เห็นแนวทางการขายที่เน้น
ปริมาณ/โปรโมชันเพื่อกระตุ้นการซื้อออนไลน ์

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



          
 

    
 

   
 

   
 

ภาพที่ 1 ลักษณะอาคารผลติ ตัวอย่างผลิตภัณฑ์และเพจของกลุ่มรอ้ยล้านอาหารใต้ 



ข้อมูลวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่นำไปใช้แก้ปัญหา 
ประเด็นปัญหา (Problem Issues) 
1) ปัญหาด้านกระบวนการผลิตและคุณภาพ (Production & Quality Issues) 

• สูตรและกระบวนการผลิตไม่สม่ำเสมอ → คุณภาพแตกต่างแต่ละรอบผลิต 
• ความเสี่ยงการปนเปื้อนจุลินทรีย์ เนื่องจากการควบคุมอุณหภูมิ/ความช้ืนไม่ดี 

• อายุการเก็บรักษาสั้น → ไม่สามารถส่งจำหน่ายไกลหรือเก็บสต็อกได้นาน 
• ไม่มีมาตรฐานการผลิต เช่น GMP, อย., SOP 

2) ปัญหาด้านวัตถุดิบ (Raw Material Issues) 
• วัตถุดิบปลาและเครื่องแกงมีความไม่สม่ำเสมอ 
• ราคาวัตถุดิบผันผวนตามฤดูกาล 
• ไม่มีระบบคัดมาตรฐานวัตถุดิบก่อนเข้าสู่กระบวนการแปรรูป 

3) ปัญหาด้านบรรจุภัณฑ์และอายุผลิตภัณฑ์ (Packaging & Shelf-life Issues) 
• บรรจุภัณฑ์ไม่เหมาะสมสำหรับป้องกันความชื้นและไขมันหืน 
• ฉลากไม่ครบถ้วนตามกฎหมาย 
• ไม่มีการใช้เทคโนโลยีถนอมอาหาร เช่น การลดกิจกรรมน้ำ, การบรรจุสุญญากาศ 

4) ปัญหาด้านการตลาดและการสื่อสารแบรนด์ (Marketing Issues) 
• แบรนด์ยังไม่ชัดเจน แม้มีผู้ติดตามจำนวนมาก 
• ไม่มีเรื่องราวสินค้า (Product Story) ที่ช่วยเพิ่มความแตกต่าง 
• ช่องทางขายยังจำกัดบางแพลตฟอร์ม 
• ไม่สามารถแข่งขันกับสินค้าราคาถูกจากตลาดกลางได้ 

5) ปัญหาด้านการบริหารจัดการ (Management Issues) 
• การจัดการต้นทุน–สต็อก–แผนผลิตยังไม่มีระบบ 
• การวางแผนด้านมาตรฐานคุณภาพยังไม่ชัดเจน 
• ทักษะด้านบัญชี การตลาด และการวางแผนธุรกิจยังต้องพัฒนา 
• กลุ่มผู้ประกอบการทำงานแบบรายเดี่ยว ไม่ใช่ระบบเครือข่าย 

 
แนวทางแก้ไขปัญหาด้วย วทน. (วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม) 
1) ด้านกระบวนการผลิตและคุณภาพ 

ปัญหา แนวทางแก้ด้วย วทน. 

คุณภาพไม่สม่ำเสมอ • พัฒนาสูตรมาตรฐาน (Standardized Formulation)  
• จัดทำ SOP การผลติ เพื่อควบคมุเวลา/อุณหภูม/ิอัตราส่วน  
• ใช้อุปกรณ์ควบคุมอุณหภูมิและความช้ืนท่ีแม่นยำ 

เสี่ยงปนเปื้อนจุลินทรยี ์• อบรม GMP, Sanitation  
• ใช้เครื่องทอด/อบระบบปิด  
• ตรวจวิเคราะห์จลุินทรียร์่วมกับหน่วยงานมหาวิทยาลยั 

อายุการเก็บสั้น • ใช้เทคโนโลยี ลดกิจกรรมน้ำ (Water Activity)  
• บรรจุแบบสญุญากาศ  
• ทดสอบอายุการเก็บ (Shelf-life Test) 

 



2) ด้านวัตถุดิบ 

ปัญหา แนวทางแก้ด้วย วทน. 

ความสม่ำเสมอของปลา • จัดทำเกณฑ์คดัเลือกวัตถุดิบ  
• จัดอบรมเรื่องคุณภาพปลาและการเก็บรักษา 

ราคาผันผวน • ใช้เทคโนโลยีแช่เย็น/แช่แข็งแบบถูกวิธี เพื่อลดการพึ่งพาฤดูกาล 

เครื่องแกงไม่คงท่ี • วิเคราะห์ส่วนผสมในเครือ่งแกงเพื่อทำเป็นสูตรมาตรฐาน (สูตรกลางคงที่) 

 
3) ด้านบรรจุภัณฑ์และการถนอมอาหาร 

ปัญหา แนวทางแก้ด้วย วทน. 

บรรจภุัณฑไ์มเ่หมาะสม • เลือกบรรจภุัณฑ์ barrier สูงต่อความช้ืนและออกซิเจน 

ฉลากไม่ถูกต้อง • ทำฉลากตามกฎหมาย อย. และโภชนาการ 

อายุสั้น • บรรจุสญุญากาศ  
• ใช้ถุงฟอยล์คุณภาพสูง  
• ทดสอบ peroxide value, rancidity 

 
4) ด้านการตลาด (Marketing) 

ปัญหา แนวทางแก้ด้วย วทน. 

แบรนด์ไม่ชัด • ทำ Product Storytelling ด้วยข้อมูลเชิงวิทยาศาสตร์ของคุณภาพอาหารใต ้

ขาดเครื่องมือออนไลน ์• อบรม Analytics, Content Creation และการวัดผล  
• ใช้ AI ช่วยวิเคราะห์ตลาดและกำหนดราคา 

 
5) ด้านการบริหารจัดการ (Management) 

ปัญหา แนวทางแก้ด้วยการบริหารจัดการ + วทน. 

ไม่มรีะบบวางแผนผลติ • ใช้ระบบบันทึกการผลติ (Production Log)  
• วางแผนกำลังการผลิตตาม Forecast 

ต้นทุนไม่ชัดเจน • ใช้เครื่องมือ Costing Calculator  
• แยกต้นทุนวัตถุดิบ–แรงงาน–พลงังานอย่างเป็นระบบ 

กำลังผลติไม่สม่ำเสมอ • จัดตารางการผลิตตามคำสั่งซื้อ  
• ใช้เทคโนโลยีช่วย เช่น เครื่องอบลมร้อน 

 
สรุปแนวทางแก้ไขปัญหาแบบรวม (Integrated Solutions) 
 1) เติมเต็มด้วยเทคโนโลย ี

• พัฒนา SOP 
• บรรจุภัณฑ์ barrier สูง 
• เทคโนโลยีลดกิจกรรมน้ำ 
• ทดสอบจุลินทรีย์และอายุการเก็บ 
• เครื่องจักรช่วยลดความสุ่มเสี่ยงของการผลิต 



 2) ใช้นวัตกรรมการตลาดและแบรนด์ 
• สร้างเรื่องราวสินค้า (Local Identity + Storytelling) 
• ทำคอนเทนต์ท่ีสร้างความเชื่อมั่น 
• สร้างแบรนด์ “อาหารใต้คุณภาพสูง” 

 3) เสริมทักษะการบริหารจัดการกลุ่ม 
• ทำระบบวางแผนผลิต 
• ปรับปรุงสต็อกวัตถุดิบและสินค้าสำเร็จ 
• วางระบบต้นทุน 
• สร้างเครือข่ายผลิต–จำหน่ายภายในชุมชน 

 

ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนาในโครงการ (โปรดระบุ) : Instant Gourmet Travel Pack: “พกไตปลาไปทุกที่” 

7. วัตถุประสงค ์ : 
วัตถุประสงค์จะเป็นข้อความที่แสดงถึงความต้องการที่จะกระทำสิ่งต่างๆ ภายในโครงการให้ปรากฏผลเป็นรูปธรรม ซึ่งข้อความที่ใช้
เขียนวัตถุประสงค์จะต้องชัดเจนไม่คลุมเครือ สามารถวัด และประเมินผลได้การเขียนวัตถุประสงค์ควรจะต้องคำนึงถึงลักษณะที่ดี 5 
ประการ(SMARTดังนี้S = Sensible (เป็นไปได้) หมายถึง วัตถุประสงค์จะต้องมีความเป็นไปได้ ในการดำเนินงานโครงการM = 
Measurable (วัดได้) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีจะต้องสามารถวัดและประเมินผลได้A = Attainable (ระบุสิ่งที่ต้องการ) หมายถึง 
วัตถุประสงค์ที่ดีต้องระบุสิ่งที่ต้องการดำเนินงาน อย่างชัดเจนและเฉพาะเจาะจงมากที่สุดR = Reasonable (เป็นเหตุเป็นผล) 
หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีต้องมีความเป็นเหตุเป็นผลในการปฏิบัติT = Time (เวลา) หมายถึง วัตถุประสงค์ที่ดีจะต้องมีขอบเขตของ
เวลาที่แน่นอนในการปฏิบัติงาน วัตถุประสงค์ไม่ควรเกิน 3 ข้อ 

1. เพื่อพัฒนากระบวนการผลิตและบรรจภุณัฑ์ของไตปลาแห้งให้มีคณุภาพคงที่ ปลอดภัย และสามารถยืดอายุการเก็บรักษาได้
ยาวนานข้ึน 

2. เพื่อยกระดับมาตรฐานการผลิตไตปลาแห้งของกลุ่มผูผ้ลติร้อยล้านอาหารใต้ให้เป็นไปตามหลักสุขาภิบาลอาหารและ
มาตรฐานผลติภณัฑ ์

3. เพื่อสร้างผลิตภณัฑ์อาหารพื้นถิน่ท่ีมีอัตลักษณ์ สามารถแข่งขันเชิงพาณิชย์ และเป็นต้นแบบการพฒันาเศรษฐกิจชุมชนอย่าง
ยั่งยืน 

8. กลุ่มเป้าหมาย  : 
(โปรดระบุ ชื่อกลุ่มเป้าหมาย ชื่อ/นามสกุล ที่อยู่ (ตำบล อำเภอ จังหวัด) หมายเลขโทรศัพท์ที่เป็นประธาน/ผู้นำกลุ่ม-ชุมชน พร้อมแนบหนังสือขอความ

ช่วยเหลือทางวิชาการ ทุกปีที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ)  

ช่ือกลุ่มเป้าหมาย    กลุ่มผู้ประกอบการ ร้อยล้านอาหารใต้ พื้นที่ตำบลท่าง้ิว อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  
ช่ือผู้ประสานงาน  นางสาวภัสธิตา ไสลเพชร             เบอร์โทร    085-1824455   
พิกัดของกลุ่มเป้าหมาย...ละติจูด    ลองติจูด     

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วันเริ่มต้น -สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ปี 
  พ.ศ. 2569 - พ.ศ. 2571                

 

 

 

 



10. ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) : 
นำเสนอแผนภาพรวมของโครงการที่จะดำเนินการตลอดระยะเวลาที่จะขอรับการสนับสนุนงบประมาณ ที่แสดงให้เห็นถึงประเด็นปัญหา ความต้องการของผู้ประกอบการเทคโนโลยี/องค์ความรู้ที่จะนำไปแก้ไขปัญหาตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ตน้
ทาง กลางทาง ปลายทาง) ผลผลิต ผลลัพธ์ ผลกระทบ(เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม) ที่คาดว่าจะเกิดขึ้น 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 
นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ (Business Plan) ในการพัฒนาสินค้าและบริการของผู้ประกอบการตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ 

 

Social Business Model Canvas 
Instant Gourmet Travel Pack: “พกไตปลาไปทุกที่” 

Message: Go Thai, Go Bold, Go Travel (เปิดประสบการณ์ความเป็นไทย รสจัดจ้าน สำหรับเดินทางท่องเที่ยวได้สะดวก) 
Implementation Social Value Proposition Market 

Partners 
-วิสาหกิจชุมชนและกลุ่ม
ประมงท้องถิ่น 
-สถาบันการส่งเสริม SME/
หน่วยงานทอ้งถิ่น (อบรม
มาตรฐานการผลิต) / 
มหาวิทยาลัยราชภฏั
นครศรีธรรมราช 
-ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ที่เป็น
มิตรกับการเดินทาง 
-ร้านขายอุปกรณ์เดินป่า/
แคมป์ และร้านของฝากใน
พื้นที่ท่องเท่ียว 
-หน่วยงานการทอ่งเที่ยว 

Delivery 
กิจกรรมที่ดำเนินการ 
-จัดหาและจัดการซัพพลายเชนท้องถิ่น โดยทำสัญญาระยะ
ยาวกับกลุ่มประมงและผู้ผลิตไตปลา/วัตถุดิบหลัก  
-การแปรรูปและควบคุมคุณภาพ ในกระบวนการอบแห้งเพื่อ
รักษารสและความปลอดภยั  
-บรรจุภัณฑ์และแพ็คกิ้ง โดยบรรจุซองกันชื้นพร้อมท็อปปิ้ง
แห้งแยกแพ็ค  
-การติด QR code บอกเร่ืองราวและวิธกีารทาน 
-การจัดเก็บ ระบบจัดการสต็อกและโลจสิติกส์  
-ช่องทางจัดจำหนา่ย & การวางสินค้า โดยวางสินค้าที่ร้าน
ของฝาก สนามบิน ร้านแคมป์ และ e-commerce รวมถึง 
วาง POS/display แบบ travel-ready  
-การตลาดเชิงประสบการณ์ โดยแจกสินค้าตัวอยา่งที่จุด
ท่องเที่ยวและกจิกรรมแคมป์ หรือจัดทัวร์ชุมชนเพื่อเชื่อม
ลูกค้ากับผู้ผลิต 
-บริการหลังการขาย มีช่องทางรับฟังความเห็นผ่าน QR/
เว็บไซต์ 
ทรัพยากรที่ม ี
-เครือข่ายชุมชนผู้ผลิตและแมบ่้าน 

-สูตรและ know‑how การถนอมไตปลา  
-โรงงาน/พื้นที่แปรรูปที่ผ่านมาตรฐานพืน้ฐาน 
-ทีมการตลาดดิจิทัลและเครือข่ายจำหนา่ย 

-รสไตปลาต้นตำรับบรรจุซองพกพา เติมน้ำ
เดือดรับประทานได้ทันที 
-ซองขนาดพกพา สูตรปรับสมดุลให้รสเข้ม
พอสำหรับเติมน้ำเดือด กินที่แคมป์หรือที่พัก
ได้เลย (มาพร้อมท็อปปิ้งแห้ง เช่น ใบมะกรูด
แห้ง) 
- บรรจุภัณฑ์เบา กันความชื้น เปิด-ปิด
สะดวก ไม่ต้องแช่เย็น 
-ทุกซองมี QR code เช่ือมสู่เรื่องราวผู้ผลิต 
เมนูท้องถิ่น และแผนที่ชุมชน 
- วัตถุดิบคัดเลือกจากประมงท้องถิ่นและ
กลุ่มแม่บ้าน กระบวนการผลิตลดของเสีย 

Customer Segments 
-นักเดินทาง/แคมป์ปิ้ง ที่
ต้องการอาหารพกพา รวดเร็ว
และมีรสชาติเฉพาะ 
-นักท่องเที่ยวตา่งชาติที่ต้องการ
ลองอาหารท้องถิ่นแบบง่าย 
-ร้านค้าปลีกของฝาก 
(souvenir shops) ร้านสะดวก
ซ้ือในแหล่งท่องเท่ียว คาเฟ่/
บาร์ที่ต้องการวัตถุดิบฟิวชั่น 
-กลุ่ม expat/ชุมชนต่างชาติที่
อาศัยในไทย 

Macro Economic Environment 
ด้านเศรษฐกิจ  
-การฟื้นตวัของการท่องเท่ียว เกิดความต้องการของฝาก/
อาหารพกพา  
-อัตราเงินเฟ้อและต้นทุนวัตถุดิบผันผวน  
-กำลังซ้ือของนักท่องเท่ียวต่างชาติแตกต่างกันตาม
ภูมิภาค  
ด้านสังคม  
-กระแสการบริโภคอย่างมีจรยิธรรมและสนับสนุนชุมชน 
ผู้บริโภคยุคใหม่ต้องการสินค้าที่มีเรื่องราวและชว่ยชุมชน  
-การเปลี่ยนรูปแบบการเดินทาง คนเดินทางชอบพกของ
สะดวกและมปีระสบการณ์ท้องถิ่น  
-พฤติกรรมการบริโภคอาหารพร้อมทานเพิ่มขึ้น แต่มี
ความคาดหวังเร่ืองคุณภาพและความสะอาดสูง  
ด้านเทคโนโลยี  
-E-commerce และ mobile payments ขยายช่องทาง
ขายและระบบชำระเงิน  
-เทคโนโลยีการถนอมอาหารและบรรจภุัณฑ์ ช่วยยืด 
shelf-life และเพิ่มมูลค่า - เทคโนโลยีสมัยใหม่ช่วยให้
การสื่อสารง่ายขึ้น เช่น QR/AR storytelling 



-ทุนเริ่มต้นและช่องทางลงทุนเพื่อขยายกำลังการผลิต 
Sales + Marketing 

กลยุทธก์ารขาย 
-Offline: ร้านของฝากสนามบิน ร้านคาเฟ่ท้องถิ่น ร้านอุปกรณ์แคมป์ ตลาดนัดท่องเที่ยว 

-Online: เว็บไซต์ e‑commerce Shopee/Lazada/Tiktok ร้านค้าออนไลน์ของชุมชน 
-Partnerships: บูทในงานท่องเท่ียว ร่วมกับบริษัททัวร์ เครือขา่ยโฮสเทลและโรงแรม 
-กิจกรรม: แจกของตัวอย่างในจุดท่องเที่ยว โปรโมทผ่าน influencer marketing (ด้านการ
เดินทางและด้านอาหาร) 
การตลาด 
-Product ไตปลาแห้งพร้อมรับประทาน / เติมน้ำร้อนก็ได้แกงแท้ สูตรเข้มข้น พกพาง่าย 
น้ำหนักเบา ซองเก็บนาน ปลอดภยั ได้มาตรฐาน มีท็อปปิ้งแห้ง เช่น ใบมะกรูดแห้ง, พริก
ขี้หนูแห้ง 
- Positioning (การวางตำแหน่งแบรนด์) Go Thai. Go Bold. Go Travel. (เปิด
ประสบการณ์ความเป็นไทย รสจัดจ้าน สำหรับเดินทางท่องเที่ยวได้สะดวก พกพาได้) 
-Promotion กลยุทธ์ “Go Thai. Go Bold. Go Travel.”  
Content Marketing: วิดีโอ “เดินทางพร้อมรสไทย”  
Collab: แบรนด์อุปกรณ์แคมป์ปิ้ง / Travel Influencer 
Travel Kit Promotion: ชุด “Taste of Thailand” สำหรับนักเดินทาง 
PR & Storytelling: เน้นเร่ืองราว “อาหารจากชุมชนสู่โลก” 
เน้นแจกของตัวอย่าง และ storytelling เพือ่ให้เกิดความสนใจทดลองรับประทาน 
พัฒนาสูตรที่ยืดอายุได้และรสชาติคงที่ (R&D) และการทดสอบตลาด 
ฝึกอบรมชุมชนเรื่องการผลิตตามมาตรฐาน (HACCP basic), การควบคุมคุณภาพ 
ออกแบบและสั่งผลิตบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะกับการเดินทาง (shelf-life testing) 
การตลาดเชิงประสบการณ์ (sampling, content marketing, partnerships) 

-Economic Impact: วัดอัตราการเพิ่ม
รายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนและจำนวน
ครัวเรือนที่ได้รับรายได้จากโครงการ 
-Employment Impact: จำนวนแม่บา้น
หรือแรงงานในชุมชนที่ได้รับงานใหม่จากการ
ผลิต 
-Cultural Preservation: การสืบทอดภูมิ
ปัญญาการถนอมอาหารและสูตรดั้งเดิมผ่าน
การฝึกอบรมรุ่นใหม ่
-Environmental Impact: การลดของเสีย
ในกระบวนการผลิตและการใช้บรรจุภณัฑ์รี
ไซเคิลได้ 
-Consumer Awareness: สัดส่วนลูกค้าที่
ระบุว่าเข้าใจและเห็นคุณค่าของการ
สนับสนุนชุมชนผ่านผลิตภัณฑ์นี้ 

Competitors 
-ผู้ประกอบการท้องถิ่นที่ผลิตแกงไตปลาทั้งแบบปกติและแบบแห้ง 
-สินค้าอาหารพร้อมทานรายใหญ่ในประเทศไทย เช่น ปลากระป๋อง 
-ของฝาก/ขนมทอ้งถิ่น 
-สินค้าพกพา/อาหารกระป๋องสำหรับแคมป์ปิกนิก  
-ผู้ประกอบการท้องถิ่นที่แปรรูปปลาเปน็ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ (SMEs/OTOP) 
-สินค้านำเข้าพร้อมทานจากต่างประเทศ  
ความแตกต่างระหว่างเราและคู่แข่ง 
- รสไตปลาแท้ถูกปรับให้เหมาะกับการเติมน้ำร้อนพกพา ม ีpackaging พกพาง่ายสำหรับนกั
เดินทาง 
- ทุกซองสื่อเร่ืองราวชุมชน มีสัดส่วนรายได้คืนสู่ชุมชน เป็นจุดขายที่คู่แข่งขนาดใหญ่
เลียนแบบยาก 
- การออกแบบผลิตภัณฑ์ ทอ็ปปิ้งแห้ง สำหรับแคมป์/ท่องเท่ียว ทำให้เป็นประสบการณ์
มากกว่าแค่อาหาร 
- วางแผนเข้าจุดขายเฉพาะ เช่น ร้านขายของที่ระลึกที่สนามบิน ร้านขายอปุกรณ์ท่องเท่ียว
หรือเดินป่า แทนการแข่งกบั FMCG ในทุกซูเปอร์มาร์เก็ต 

Finance 
Cost of Delivery 

-ต้นทุนวัตถุดิบและแรงงานในชุมชน 
-ค่าใช้จ่ายกระบวนการแปรรูปและบรรจุภัณฑ์พิเศษ 
-ค่า R&D และการทดสอบคุณภาพ (shelf-life, safety) 
-ค่าการตลาดและการจัดจำหนา่ย 
-ค่า logistics (จัดเก็บและขนส่ง)  

Surplus 
-45% สำหรับการขยายกำลังการผลิตและ
พัฒนา R&D เพื่อเพิ่มคุณภาพสินค้าและ
ความมั่นคงของรายได้ชุมชน 
-15% ลงทุนกลับสู่ชุมชนในรูปแบบของ
กองทุนฝึกอบรม การสร้างศูนย์แปรรูป  

Revenue 
-ขายปลีก B2C (ออนไลน์และออฟไลน์) 
-ขายส่ง B2B ให้ร้านของฝาก, คาเฟ่, ร้านอุปกรณ์แคมป ์
-ชุดของขวัญ/ชุดทดลอง (gift sets) สำหรับนักท่องเที่ยวประจำ 

-รายได้พิเศษจากการทำ co‑branding กับแบรนด์ท่องเที่ยว/โรงแรม 



-5% ใช้เพื่อกิจกรรมสังคม เช่น โครงการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมชายฝั่งและการท่องเท่ียว
เชิงอนุรักษ์ 
-10% สะสมเป็นทุนสำรองเพื่อความยั่งยืน
ของโครงการในระยะยาว 
-25% ปันผลให้เจ้าของธุรกิจเพือ่สร้าง
แรงจูงใจและเป็นรายได้ในช่วงตั้งหลัก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานให้สอดคล้องกับข้อ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายป ี(สอดคล้องกับเปา้หมายของแพลตฟอร์ม) 
 
เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กจิกรรม ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 

(บาท) 
ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการดำเนินงาน

5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 
ปีที่ 1 : พัฒนาฐานความรู้และยกระดับมาตรฐานเบ้ืองต้น 
เป้าหมาย: พัฒนาองค์ความรู้ วิเคราะห์ปญัหาและโอกาส เพื่อยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑไ์ตปลาแห้งให้ได้มาตรฐานข้ันต้น 

  

1. สำรวจและวิเคราะห์ห่วงโซ่
คุณค่า (Value Chain 
Analysis) 

            20,000 ผศ.ฐิติมา  
ดร.ศณัทชา  
 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ   

2. การอบรมและให้ความรู้
มาตรฐานการผลิตเบื้องต้น 

            20,000 ดร.จุฑาภรณ์  
นางจีราภรณ์  
นางสาวสุภาวิณี  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

3. วิจัยและพัฒนาเทคนิคการทำ
ให้ผลิตภัณฑ์ “ไตปลาแห้ง” มี
ความแห้งและคงคณุภาพ 

            54,450 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ดร.จันทิรา  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางสาวสุภาวิณ ี

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

4. ปรับปรุงบรรจุภณัฑ์และการ
ออกแบบฉลาก 

            30,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

5. ประเมินคณุภาพผลติภณัฑ์             30,000 ผศ.ดร.จันทิรา  
ดร.จุฑาภรณ์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

6. การพัฒนาโรงเรือนใหไ้ด้
มาตรฐานการผลิต 

            30,000 นางจีราภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

ดร.จุฑาภรณ ์

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 



เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กจิกรรม ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการดำเนินงาน
5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ปีที่ 2 : ยกระดับคุณภาพ–สร้างมาตรฐานและรูปแบบธุรกิจ 
เป้าหมาย: พัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการเพื่อยื่นขอรับรองมาตรฐานผลติภณัฑ์ และไดร้ับการรับรองมาตรฐานฯ พร้อมสร้างระบบธรุกิจให้สามารถแข่งขันได ้

 

1. พัฒนาและยื่นขอมาตรฐาน
การผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร 

 
 

           80,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางจีราภรณ์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

2. ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้าน
การตลาดและเทคโนโลย ี

            50,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางจีราภรณ ์

นางสาวสุภาวิณ ี

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

3. จัดทำโมเดลธุรกจิ (Business 
Model) 

            40,000 ผศ.ฐิติมา  
ดร.ศณัทชา  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

4. จัดทำแผนธุรกิจ (Business 
Plan) 

            30,000 ผศ.ฐิติมา  
ดร.ศณัทชา  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

5. การสร้างระบบควบคมุ
คุณภาพ (SOP) 

            50,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางจีราภรณ ์

นางสาวสุภาวิณ ี

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

ปีที่ 3 : ขยายผล–สร้างความยั่งยืน 
เป้าหมาย: นำผลิตภณัฑส์ู่ตลาดเพื่อจำหน่ายในเชิงพาณิชยอ์ย่างเปน็ระบบ เพิ่มศักยภาพการแข่งขันและขยายผลในระดบัชุมชน 

 

1. การเปิดตัวผลติภณัฑ์เชิง
พาณิชย ์

            60,000 ดร.ศณัทชา 

ผศ.ฐิติมา  
ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 



 

4ผู้รับผิดชอบต้องมีชื่อปรากฏตามขอ้ 4 
5วิธกีารดำเนินงาน เช่น การบรรยายและลงมือปฏิบัติ การให้คำปรึกษา บรรยายออนไลน์ ประชุมออนไลน์ ฯลฯ 

 

 

 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้/กจิกรรม ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ค่าใช้จ่าย 
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ4 วิธีการดำเนินงาน
5 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

2. การสร้างแบรนด์และขยาย
ตลาด 

            60,000 ดร.ศณัทชา 

ผศ.ฐิติมา  
ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

3. การสร้างเครือข่ายผู้ผลิตใน
ชุมชน 

            50,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางจีราภรณ ์

นางสาวสุภาวิณ ี

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

4. การประเมินผลกระทบทาง
เศรษฐกิจและสังคม 

            40,000 ผศ.ฐิติมา   
ดร.ศณัทชา 

ดร.จุฑาภรณ์  

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

5. วางระบบบริหารจัดการแบบ
ธุรกิจเพื่อชุมชน 

            40,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปญุญาเพชร 

นางจีราภรณ ์

นางสาวสุภาวิณ ี

การบรรยายและ
ลงมือปฏิบัติ การ
ให้คำปรึกษา 

สรุปงบประมาณ (บาท) 184,450 250,000 250,000 684,450   



12.2 แผนการดำเนินงานของปีทีข่อรับการสนับสนนุงบประมาณ (สอดคล้องกับเป้าหมายของแพลตฟอร์ม) 
เทคโนโลยี/องค์ความรู/้
กิจกรรม 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ
. 

มี.ค. เม.ย
. 

พ.ค
. 

มิ.ย. ก.ค
. 

ส.ค
. 

ก.ย. ค่าใช้จ่าย
(บาท) 

ผู้รับผิดชอบ วิธีการ
ดำเนินงาน 

- เขียนขอ้เสนอ 
โครงการ 

            - ดร.จุฑาภรณ์  ร่างเอกสาร 
โครงการ 

- แต่งตั้งคณะทํางาน 
โครงการ 

            - ดร.จุฑาภรณ์  ร่างเอกสาร 
โครงการ 

1. สำรวจและวิเคราะห์
ห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain Analysis) 

            20,000 ผศ.ฐิติมา  
ดร.ศณัทชา  
 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ   

2. การอบรมและให้
ความรู้มาตรฐานการ
ผลิตเบื้องต้น 

            20,000 ดร.จุฑาภรณ์  
นางจีราภรณ์  
นางสาวสุภา
วิณี  

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ การ
ให้
คำปรึกษา 

3. วิจัยและพัฒนา
เทคนิคการทำให้
ผลิตภัณฑ์ “ไตปลา
แห้ง” มีความแห้งและ
คงคุณภาพ 

            54,450 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ดร.จันทิรา  
ผศ.ปุญญา
เพชร 
นางสาวสุภา
วิณี 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ การ
ให้
คำปรึกษา 

4. ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์
และการออกแบบฉลาก 

            30,000 ดร.จุฑาภรณ์  
ผศ.ปุญญา
เพชร 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ การ
ให้
คำปรึกษา 

5. ประเมินคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ 

            30,000 ผศ.ดร.จันทิรา  
ดร.จุฑาภรณ์  

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ การ
ให้
คำปรึกษา 

6. การพัฒนาโรงเรือนให้
ได้มาตรฐานการผลิต 

            30,000 นางจีราภรณ์  
ผศ.ปุญญา
เพชร 
ดร.จุฑาภรณ์ 

การบรรยาย
และลงมือ
ปฏิบัติ การ
ให้
คำปรึกษา 

สรุปงบประมาณ     184,450   

 
 
 
 
 
 



13. ผลผลิตและผลลัพธ์ของโครงการ :  
ผลผลติ/ผลลัพธ์ หน่วย ค่าเป้าหมายในแต่ละป ี

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้/เทคโนโลย ี คน 20 15 15 

2. จำนวนเทคโนโลยีที่ถ่ายทอด (ระบุรายละเอยีดองค์ความรู้เทคโนโลยี) เรื่อง 1 1 1 

3. จำนวนวิทยากรที่สามารถถ่ายทอดความรู้ใหผู้้อื่นได ้ คน 5 5 5 

4. ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 85 85 85 

5. จำนวนผู้นำความรู้/เทคโนโลยทีี่ได้รับไปใช้ประโยชน์ คน 20 15 15 

6. มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ เท่า - 1.5 2 

7. อื่น ๆ (โปรดระบุ) ......................................................... 
(ผลผลิต/ผลลัพธ์ที่ผู้รับผิดชอบโครงการเห็นว่ามีความสำคัญและเกีย่วข้องกับโครงการ 
สามารถกำหนดเป็นตัวช้ีวัดของโครงการได้) 

    

14. หน่วยงานสนับสนุน :  
ชื่อหน่วยงานสนับสนุน 

ระบุชื่อหน่วยงานที่ร่วมใหก้ารสนับสนุนโครงการ 
รูปแบบการสนับสนุน 

ระบุรูปแบบของการสนับสนุน เช่น งบประมาณ อาคารสถานที่ วิทยากร การ
จัดกิจกรรม ฯลฯ 

- กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจยัและ 
นวัตกรรม 

- งบประมาณสนับสนุน 

-มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช  - วิทยากร / องค์ความรู้ /การบรหิารจัดการกิจกรรม 
-เทศบาลตำบลท่าง้ิว อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช ข้อมูลเชิงพื้นที่ / การดําเนินการ ข้อมูลเอกสารที ่

เกี่ยวขอ้ง 
-กลุ่มร้อยล้านอาหารใต ้ - สถานท่ีผลิต / บุคลากรกลุม่เป้าหมาย / วัสดุ อุปกรณ์  

วัตถุดิบ 
-สำนักงานสาธารณสุข จังหวัดนครศรีธรรมราช - ความรู้ / เอกสารการขอมาตรฐานสถานท่ี 

ผลิต และมาตรฐานผลิตภณัฑ์  

 
15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ได้รับประโยชน์จากการดำเนิน
โครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  
เพิ่มรายได้ 
การดำเนินโครงการส่งผลให้ผู้ประกอบการมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากปัจจัยต่อไปนี้ 
(1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ไตปลาแห้งและผลิตภัณฑ์ต่อยอด 

• ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐานสม่ำเสมอ ทำให้ตั้งราคาได้สูงขึ้น 
• คุณภาพดีขึ้น ส่งผลให้ลูกค้าซื้อซ้ำมากข้ึน 

(2) เพิ่มผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีมูลค่าสูงกว่าเดิม 
• ไตปลาแห้งพร้อมทานแบบกรอบ 
• เครื่องแกงไตปลามาตรฐาน 



• ชุดปรุงสำเร็จ (Meal Kit) ทำให้ผู้ประกอบการมีรายได้จากสินค้าใหม่เพ่ิมเติม 
(3) ขยายช่องทางการตลาดและลูกค้าใหม่ 

• ขยายจาก Facebook สู่แพลตฟอร์มอ่ืน เช่น Shopee, TikTok Shop 
• เข้าตลาดร้านของฝาก ร้านสินค้าโอทอป ร้านท่องเที่ยว 
• เพ่ิมช่องทาง B2B เช่น ร้านอาหารและคาเฟ่อาหารใต้ 

(4) เพิ่มโอกาสจำหน่ายนอกพื้นที่/ทั่วประเทศ 
• ด้วยอายุการเก็บรักษานานขึ้น และบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน 
• ทำให้สามารถจัดส่งได้ไกลขึ้น และรับออเดอร์ในปริมาณมากข้ึน 

ลดรายจ่าย  
โครงการช่วยลดต้นทุนของผู้ประกอบการ ผ่านการใช้เทคโนโลยีและการบริหารจัดการ ดังนี้ 
(1) ลดต้นทุนจากการสูญเสียของวัตถุดิบ 

• ใช้เทคนิคจัดการความชื้นและการเก็บรักษาปูปลา–เครื่องแกง 
• คัดมาตรฐานวัตถุดิบก่อนผลิต ลดอัตราการทิ้ง 

(2) ลดต้นทุนแรงงานและเวลา 
• ใช้อุปกรณ์เครื่องจักรช่วย เช่น เครื่องอบลมร้อน/เครื่องซีลสุญญากาศ 
• ทำให้ระยะเวลาในการผลิตลดลง และคุณภาพสม่ำเสมอ 

(3) ลดต้นทุนการผลิตซ้ำ 
• เนื่องจากคุณภาพสินค้าไม่สม่ำเสมอ 
• การมี SOP ช่วยลดการผลิตเสีย / ล็อตผลิตไม่ได้คุณภาพ 

(4) ลดต้นทุนโลจิสติกส์ 
• อายุการเก็บนานขึ้น ทำให้จัดตารางผลิตและส่งสินค้าได้ดีขึ้น 
• ลดจำนวนรอบการส่งและลดสินค้าเสียระหว่างทาง 

15.2 สังคม  
โครงการมีผลกระทบเชิงบวกต่อสังคมในหลายมิติ ดังนี้ 
(1) สร้างอาชีพและเพิ่มงานในชุมชน 

• เพ่ิมการจ้างงานด้านการผลิต บรรจุสินค้า และการตลาด 
• กระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่นของจังหวัดนครศรีธรรมราช 

(2) ส่งเสริมภูมิปัญญาอาหารใต้ให้คงอยู่ 
• นำองค์ความรู้ดั้งเดิมของการทำไตปลาแห้ง มาเชื่อมกับเทคโนโลยี 
• ช่วยสืบสานอัตลักษณ์อาหารพ้ืนถิ่นให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง 

(3) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการรายย่อยในพื้นที่ 
• ได้รับความรู้ด้านการผลิตที่ปลอดภัย การบริหารจัดการ และการตลาดออนไลน์ 
• เพ่ิมศักยภาพให้แข่งขันได้ในเชิงพาณิชย์ 

(4) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและอาหาร (Food Tourism) 
• สินค้าคุณภาพสูงสามารถเป็นของฝากพ้ืนเมือง 



• เพ่ิมการรับรู้เกี่ยวกับอาหารใต้ และสร้างจุดขายใหม่ของจังหวัด 
(5) สร้างต้นแบบผู้ประกอบการท้องถิ่นเข้มแข็ง 

• กลุ่มร้อยล้านอาหารใต้กลายเป็นตัวอย่างการต่อยอดภูมิปัญญาด้วยวิทยาศาสตร์ 
• สามารถขยายผลให้ผู้ประกอบการรายอื่นในชุมชนเรียนรู้ได้ 

15.3 สิ่งแวดล้อม  
โครงการช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมผ่านแนวทางดังต่อไปนี้ 
(1) ลดปริมาณขยะอาหาร (Food Waste Reduction) 

• การคัดมาตรฐานวัตถุดิบและเทคนิคการเก็บรักษาที่ดีช่วยลดการเน่าเสีย 
• ลดการทิ้งปลา/เครื่องแกงที่ไม่ผ่านคุณภาพ 

(2) ลดของเสียจากกระบวนการผลิต 
• SOP การผลิตช่วยให้เกิดของเสียลดลง 
• การควบคุมอัตราส่วนและอุณหภูมิที่แม่นยำ ลดการผลิตสินค้าชำรุด 

(3) ใช้บรรจุภัณฑ์อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
• เลือกบรรจุภัณฑ์ที่สามารถยืดอายุอาหารได้ดี ทำให้ลดปริมาณการใช้บรรจุภัณฑ์ซ้ำ 
• ลดปัญหาขยะบรรจุภัณฑ์จากสินค้าท่ีเสียก่อนเวลา 

(4) รณรงค์การใช้วัตถุดิบท้องถิ่นตามฤดูกาล 
• สนับสนุนการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างคุ้มค่า 
• ลดการขนส่งวัตถุดิบจากพ้ืนที่ไกล ทำให้ลดคาร์บอนฟุตพรินต์ทางอ้อม 
 

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  
จำนวนทั้งสิ้น     750,000       บาท (รวมทุกปีท่ีขอรับงบประมาณ) 
ปีที่ 1 พ.ศ. 2569 จำนวน  184,450   บาท 
ปีที่ 2 พ.ศ. 2570 จำนวน  250,000   บาท 
ปีที่ 3 พ.ศ. 2571 จำนวน  250,000   บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
รายการงบประมาณ ดังนี้ 

(คำอธิบาย  : แจกแจงเฉพาะปีงบประมาณที่ขอรับการสนับสนุนในปีปัจจุบัน โดยให้แจกแจงรายละเอียดค่าใช้จ่ายที่จะใช้ในการดำเนินโครงการราย
กิจกรรมที่ตรงกับข้อ 12.2 โดยจัดทำ เป็นงบตัวคูณ [ราคาต่อหน่วย: จำนวนคน/คร้ัง/วัน/ชิ้น] โดยใช้ระเบียบและอัตราของทางราชการ) 
ปีงบประมาณ พ.ศ....2569........ ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน........184,450........ บาท ประกอบด้วย 
ตัวอย่างการแจกแจงงบประมาณตัวคูณ (แจกแจงเป็นรายกิจกรรมตามข้อ 12.2) 
 

กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อหน่วย รวมเงิน 
1. สำรวจและวิเคราะห์
ห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain Analysis) 
(20,000 บาท) 

ค่าจ้างเหมาสำรวจข้อมูลห่วงโซ่คุณค่า  3,000 3,000 
ค่าจ้างเหมาวิเคราะห์ข้อมูลห่วงโซ่คุณค่า  3,000 3,000 
ค่าตอบแทนวิทยากร 2 คน x 1 วัน x 4 ชม. 600 4,800 
ค่าจัดเลี้ยงอาหารกลางวัน 15 คน x 1 วัน x 1 มื้อ 85 1,275 
ค่าจัดเลี้ยงอาหารว่างและเครื่องดื่ม 15 คน x 1 วัน x 2 มื้อ 35 1,050 
ค่าวัสดุสำนักงานและวัสดุคอมพิวเตอร์ 
สำหรับการสำรวจและวิเคราะห์ห่วงโซ่
คุณค่า 

 3,000 3,000 

ค่าถ่ายเอกสารโครงการ  1,875 1,875 
ค่าจ้างเหมาจัดทำเอกสารเผยแพร่ห่วงโซ่
คุณค่า 

 2,000 2,000 

รวม 20,000 
2. การอบรมและให้
ความรู้มาตรฐานการผลิต
เบื้องต้น (20,000 บาท) 

ค่าตอบแทนวิทยากร 2 คน x 1 วัน x 4 ชม. 600 4,800 
ค่าตอบแทนผู้ช่วยวิทยากร 2 คน x 1 วัน x 4 ชม. 300 2,400 
ค่าจัดเลี้ยงอาหารกลางวัน 15 คน x 1 วัน x 1 มื้อ 85 1,275 
ค่าจัดเลี้ยงอาหารว่างและเครื่องดื่ม 15 คน x 1 วัน x 2 มื้อ 35 1,050 
ค่าวัสดุ อุปกรณ์ สำหรับการอบรมมาตรฐาน
การผลิต 

 5,000 5,000 

ค ่าว ัสด ุ สำน ักงาน สำหร ับการอบรม
มาตรฐานการผลิต 

 5,475 5,475 

รวม 20,000 
3. วิจัยและพัฒนาเทคนิค
การทำให้ผลิตภัณฑ์ “ไต
ปลาแห้ง” มีความแห้ง
และคงคุณภาพ (54,450 
บาท) 

ค่าจ ้างเหมาสำหรับการวิจ ัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

 5,000 5,000 

ค่าวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ สำหรับการวิจัย
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 22,000 22,000 

ค่าจ้างเหมาวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์  22,000 22,000 
ค่าวัสดุสำนักงาน สำหรับการวิจ ัยและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

  5,000  5,450 

รวม 54,450 
4. ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์
และการออกแบบฉลาก 
(30,000 บาท) 

ค่าจ ้างเหมาสำหรับการวิจ ัยและพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ 

 5,000 5,000 

ค่าวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ สำหรับการวิจัย
และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

 20,000 20,000 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

หมายเหตุ 
- ขอความร่วมมือเครือข่ายคลินิกเทคโนโลยีไม่คิดค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าธรรมเนียมหักเข้าหน่วยงาน 
- ค่าที่พัก ค่าเดินทาง ค่าเบี้ยงเลี้ยง เบิกตามระเบียบและอัตราที่ทางราชการกำหนด 
- ค่าจ้างออกแบบงานกับบุคคลภายนอก ให้ยึดความประหยัดงบประมาณเป็นหลักและแสดงหลักฐานการจ้างงานชัดเจน 
- ค่าจ้างเหมาทดสอบทางวิทยาศาสตร์ ให้แนบรายละเอียดอัตราค่าบริการ 
- ค่าวัสดุ/อุปกรณ์ ค่าวัสดุสำนักงานที่ใช้ในการจัดกิจกรรม ต้องให้รายละเอียดว่ามีวัสดุและอุปกรณ์อะไรที่จำเป็นต้องใช้ในการ

ดำเนินโครงการ บางอย่างผู้ประกอบการสามารถร่วมออกค่าใช้จ่ายได้หรือไม่  
- ค่าวัสดุการเกษตรค่าวัสดุวิทยาศาสตร์และสารเคมี ให้แจกแจงรายละเอียดว่าคืออะไร 

17. การรายงานความก้าวหน้าติดตามและประเมินผล : ผู้รับผิดชอบโครงการต้องดำเนินการ ดังนี้ 
(1) รายงานความก้าวหน้าโครงการผ่านระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน์ (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผู้รับบริการในขณะจัดกิจกรรม  

และผู้รับผิดชอบโครงการต้องให้ผู้รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใช้ประโยชน์หลังสิ้นสุดการดำเนินงาน
ของโครงการ ก่อนจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์  

(3) ผู้รับผิดชอบโครงการต้องคำนวณมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ (ระบุที่มาของตัวเลขและ
แสดงวิธีการคำนวณให้ชัดเจน) 

(4) จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์พร้อมหนังสือนำส่งจากหน่วยงาน ภายใน 15 วันหลังสิ้นสุด
ปีงบประมาณ (ภายในวันที่ 15 ตุลาคม) หรือนับจากวันสิ้นสุดระยะเวลาดำเนินโครงการ (กรณีขอขยายเวลา) 
ยกเว้นมีเหตุจำเป็น หรือสุดวิสัย โดยต้องแจ้งให้ สป.อว. ทราบล่วงหน้าและต้องระบุเหตุผลไว้ในหนังสือจัดส่ง
รายงานฉบับสมบูรณ์ถึง สป.อว. ให้ชัดเจน   

กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย ปริมาณ ราคาต่อหน่วย รวมเงิน 
ค่าวัสดุสำนักงาน สำหรับการวิจ ัยและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

  5,000  5,000 

รวม 30,000 
5. ประเมินคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ (30,000 บาท) 

ค่าจ้างเหมาสำหรับการประเมินคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ 

 5,000 5,000 

ค่าว ัตถ ุด ิบ ว ัสด ุ อ ุปกรณ์ สำหร ับการ
ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

 7,000 7,000 

ค่าจ้างเหมาวิเคราะห์คุณภาพผลิตภัณฑ์  13,000 13,000 
ค่าว ัสด ุสำนักงาน สำหร ับการประเมิน
คุณภาพผลิตภัณฑ์ 

  5,000  5,000 

รวม 30,000 
6. การพัฒนาโรงเรือนให้
ได้มาตรฐานการผลิต 
(30,000 บาท) 

ค่าจ้างเหมาสำหรับการพัฒนาโรงเรือนให้ได้
มาตรฐานการผลิต 

 10,000 10,000 

ค่าวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ สำหรับการพัฒนา
โรงเรือนให้ได้มาตรฐานการผลิต 

 15,000 15,000 

ค ่าว ัสด ุสำน ักงาน สำหร ับการพ ัฒนา
โรงเรือนให้ได้มาตรฐานการผลิต 

  5,000  5,000 

รวม 30,000 



(5) การขอขยายเวลา หากคาดว่าโครงการจะไม่สามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไว้และมีความจำเป็นต้องขอขยาย
เวลา ผู้รับผิดชอบโครงการต้องจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้ลงนาม  ในหนังสือถึง 
ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม แจ้งให้ สป.อว. ทราบ ก่อนสิ้นสุดระยะเวลา
ดำเนินโครงการ ไม่เกิน 15 วัน เพ่ือดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 

18. การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการ :   
การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการในรูปแบบต่างๆเช่น แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ จดหมาย

ข่าว วารสาร และสื่ออื่นใด ต้องมีข้อความและสัญลักษณ์ของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
ซึ่งเป็นผู้ให้การสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีให้ความร่วมมือเข้าร่วมจัดแสดงผลงานในกิจกรรม
ต่างๆ ตามที่ สป.อว. ร้องขอ พร้อมทั้งทำตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขท่ีระบุในคู่มือการดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  

      

(ดร.จุฑาภรณ์ ลิ่มสุวรรณมณี) 
ผู้เสนอโครงการ 
ตำแหน่งอาจารย์ 

 
 



แบบสำรวจข้อมูลความต้องการผู้ประกอบการ 
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) ประจำปีงบประมาณ 2569 

เรื่อง ขอเข้าร่วมแพลตฟอร์มเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (BCE) 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
สิ่งที่ส่งมาด้วย รายชื่อสมาชิกของสถานประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ 
  ด้วย.......นางสาวภัสธิตา ไสลเพชร........มีความประสงค์ที่จะนำความรู้และงานวิจัยด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยีและนวัตกรรมและความรู้ในการเพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจชุมชน โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลผู้ประกอบการ 

ช่ือสถานประกอบการ กลุ่มร้อยล้านอาหารใต้ ที่ตั้งสถานประกอบการ ตำบลท่าง้ิว อ.เมืองนครศรีธรรมราช  
พิกัดละตจิูด :    ลองติจูด:                                       
ช่ือประธาน นางสาวภัสธิตา ไสลเพชร   เบอร์โทร   085-182-4455       
ช่ือผู้ประสานงาน  นางสาวภัสธิตา ไสลเพชร  เบอร์โทร  085-182-4455        

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการประกอบการ 
 รูปแบบธุรกิจ  ผู้ประกอบการรายเดียว       หุ้นส่วน/ห้างหุ้นส่วน จำกัด      บริษัทจำกัด     ผู้ประกอบการ OTOP 

         วิสาหกิจชุมชน      สหกรณ์     กลุ่มอาชีพ     กลุ่มผู้ผลติชุมชนท่ียังไม่จดทะเบียน 
 จำนวนสมาชิก....5.....คน   ปีท่ีก่อตั้ง...2562..........ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจ....6.....ปี   ทุนจดทะเบียน....1,000,000...........บาท 
ผลิตภณัฑ์ที่ผลิตและจำหนา่ยอยู ่
 ช่ือผลิตภณัฑ์......ไตปลาแห้งพร้อมทาน......ยอดขายต่อเดือน.....20,000-25,000 ถุง.....รายได้ต่อเดือน...500,000 – 600,000 ....บาท 
 กลุ่มลูกค้า..........ลูกค้าออนไลน์จากหลายพื้นที่ โดยเฉพาะจากภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ................ 
 แหล่งจำหน่ายสินค้า (ออฟไลน/์ออนไลน์)...........ออนไลน์ ผ่านเพจรอ้ยล้านอาหารใต้......................................................... 
ส่วนที่ 3 ประเด็นความต้องการพัฒนาสินค้าและบริการ 
 ระบุประเด็นปญัหาที่เกดิขึ้น และความต้องการในการพัฒนา 

ปัญหาที่เกิดขึ้น ความต้องการด้าน วทน. 
อายุการเก็บรักษาสั้น ไม่สามารถขนส่งไปในพ้ืนท่ีไกลๆ หรือ 
ส่งไปต่างประเทศได ้

องค์ความรู้หรือเทคโนโลยีที่ช่วยยดือายุการเก็บรักษาของ
ผลิตภณัฑ ์

ยังไม่มีมาตรฐานการผลติอาหาร  กระบวนการพัฒนาท่ีช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถยื่นขอ
มาตรฐานการผลิตและมาตรฐานผลิตภณัฑไ์ด้ 

ผลิตภณัฑ์ยังไม่มีความหลากหลาย  องค์ความรู้และเทคโนโลยีที่ใช้สำหรับการพัฒนาผลติภณัฑ์
ใหม่ท่ีมีความน่าสนใจและตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าโดยเฉพาะใน
พื้นที่ภาคกลาง ภาคตะวันออกและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 
 

 
 
 
หมายเหตุ  
๑. กรณุาแนบรายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน  
๒. ต้องแสดงแบบสำรวจข้อมลูความต้องการผูป้ระกอบการ(BCE) ทกุปีท่ีเสนอโครงการ 

ลงชื่อ นางสาวภัสธิตา ไสลเพชร (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 085-182-4455       

ผู้ให้ข้อมูล 
วันที่ / /  

ลงชื่อ ดร.จุฑาภรณ์ ลิ่มสวุรรณมณ ี  (ตัวบรรจง) 
หมายเลขโทรศัพท ์ 097-353-8694  

ผู้สำรวจข้อมูล 

วันที ่ / / . 
 



 
 
 

 
 

 

แบบฟอร์มการนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
ชื่อกลุ่ม      
ที่อยู่      

              
 วันที่เดือน พ.ศ   
 

เรื่อง การนำผลงานวิจัยและพัฒนาไปใช้ประโยชน์ 
เรียน ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

  ตามที่  สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ร่วมกับ คลินิก
เทคโนโลยีเครือข่าย ได้ดำเนินโครงการส่งเสริมการนำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิต
และเศรษฐกิจชุมชน เพ่ือนำผลงานวิจัยและพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ไปถ่ายทอด บ่มเพาะ เพ่ิม
ศักยภาพให้แก่ชุมชน วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ กลุ่มเกษตรกร นั้น 
  ข้าพเจ้า      ชื่อกลุ่ม     
 และสมาชิกกลุ่ม/ชุมชน จำนวน..............คนได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี     องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี
และนวัตกรรม ดังนี้(ระบุได้มากกว่า ๑ เรื่อง/เทคโนโลยี/องค์ความรู้) 

เทคโนโลยี/องค์ความรู้ ผลของการใช้องค์ความรู้/เทคโนโลย ี
(เพิ่มรายได้ ลดรายจ่าย มาตรฐาน อ่ืน ๆ) 

๑.   
๒.  
๓.  

ซึ่งกลุ่มได้นำความรู้ดังกล่าวไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการประกอบอาชีพ การพัฒนาชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑ์ ทำให้สามารถ
เพ่ิมรายได้ ลดรายจ่าย และพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น จึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 

  จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ  
 
 
 

ขอแสดงความนับถือ 

 
(    ) 

ผู้รับผิดชอบโครงการ 

ขอแสดงความนับถือ 

 
(    ) 

ประธานกลุ่ม / ตัวแทนกลุ่ม 


